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PODZIEKOW ANIA

Dziekujemy wszystkim dziennikarkom, dziennikarzom oraz realizatorowi
diwieku za ogromng otwartosé, zaufanie i podarowanie nam wielu
godzin rozméw w warszawskich kawiarniach. Wywiady z Wami, oprécz
cennego materialu badawczego, dostarczyly nam niezapomnianego
czasu spedzonego z inspirujgcymi ludimi. Dzieki Wam wiemy, ze mlodzi

ludzie sq styszani, a to jest dla nas najwazniejsze.
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Od radia kultu do radia buntu
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Kazdym chaosem rzqdzi logika. Przy formowaniu tego chaosu
w logiczng konstrukcje czesto bardzo niewiele zostaje

z pierwotnej materii [1].
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Przez ponad pieédziesigt lat Program |ll Polskiego Radia (Tréjka) byt jedng
z najbardziej cenionych przez stuchaczy rozgtosni radiowych w Polsce. Spolecznos¢
radiowa zbudowata audialny dom kultury, w ktérym obecny byt .trialog”, czyli, jak
okreslit to Dariusz Bugalski, specjalny, charakterystyczny dla Tréjki dialog pomiedzy
prowadzgcym, gosciem i stuchaczami [2]. Oni [3] wszyscy tworzyli wspdlnote, za ktérg
czuli sie odpowiedzialni. Wiele pokolen odbiorcéw tej stacji dzien w dzier uczestniczyto
w spotkaniach na antenie prowadzonych przez ikony polskiego dziennikarstwa.
Przywigzani byli do wyboréw muzycznych swoich ulubionych redaktoréw, a przede
wszystkim do dobrych jakosciowo audycji realizowanych z poszanowaniem ich

autonomii $wiatopoglgdowej i inteligenciji [4].

Stuchacze wierzyli w trwalos¢ Tréjki az do 2015 roku. Wéwczas, jak pisze Magdalena
Whnuk, zapowiedziana i zrealizowana przez nowy polski rzqgd reforma funkcjonowania
mediéw publicznych sprawita, ze w opinii wielu ekspertéw, nie majq juz one istotnej roli
w zakresie reprezentacji intereséw spotecznych, m.in. w obszarze réinorodnosci,
niezaleznosci, rzetelnosci i kompletnosci informaciji [5]. Kiedy publiczne srodkiprzekazu
przestajg petni¢ podstawowe dla nich funkcje, odbiorcy tracg do nich zaufanie
i zaczynajq poszukiwaé nowych mediéw, ktére nie zrezygnujq z kluczowych dla nich

wartosci.

1. Mysliwski, W. Rozmowa z Wiestawem Mysliwskim. Dwér Artusa, strona internetowa.

2. Za: Kqcki, M. (2016). Tréjka czy Trujka® Duzy Format - magazyn reporteréw Gazety Wyborczej, strona internetowa.

3. W celu ekonomizacji przekazu przyjeto stanowisko zaproponowane przez Bartosza Zasiecznego, redaktora kierujgcego Dziatem
Wydawnictw Muzeum Narodowego w Szczecinie. Majgc $wiadomosé zréznicowania tozsamosci i zachowujgc dla nich petne poszanowanie,
w odniesieniu do ogétu przedstawicieli spotecznosci radia, tworzonej przez osoby petnigce funkcje dziennikarzy, redaktoréw, realizatoréw,
wydawcéw, prezenterdw, radiowcédw, stuchaczy i szerzej odbiorcéw, uzyte zostaly ogdlne, podstawowe formy stownikowe, a wiec meskie,
wynikajgce z maskulinizacji jezyka polskiego, panujgcych w nim zasad fleksji i stowotwérstwa. Autorki, uwzgledniajqc, ze jezyk jest narzedziem
niedoskonatym, lecz ewoluujgcym, staraly sie przyjgé takze w jezyku perspektywe wigczeniowg. W odniesieniu do przedstawicieli pokolenia
miodych radiowcéw i radiowczyn oraz dziennikarzy i dziennikarek zastosowane zostaly petne maskulatywy i feminatywy lub zapis skrétowy
uwzgledniajqcy te drugie. W wypowiedziach rozméwcéw uzyte formy nie zostaly zmienione.

4. Hopfinger, M. (2017). Radio - platforma audialna. Acta Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica, 39(1).

5. Wnuk, M. (2016). Media publiczne - obywatelskie czy narodowe? Najnowszy dyskurs parlamentarny o mediach w kontekscie zmian
w ustawie o radiofonii i telewizji. Studia Medioznawcze, 3(66).



Zjawisko to potwierdzajg badania przeprowadzone przez Reuters Institute [6]
- w okresie 2015-2022 ogdlne zaufanie do mediéw w Polsce spadio z 56% do 42%.
Natomiast Program |ll Polskiego Radia, osiggngt najnizszy w historii stacji wynik
stuchalnosci, ktéry zmniejszyt sie w ciggu tych 7 lat o 5 punktéw procentowych [7].
Szczegdétowe wyniki stuchalnosci” Tréjki na tle innych rozgloéni wybieranych przez
stuchaczy przedstawiono w Tabeli 1. Na przetomie wrzesnia i listopada 2015 roku Tréjka
stuchalnosci  na wsréd

rozgltosni  publicznych

i niepublicznych. Na przetomie lat 2022-2023 wynik ten spadt do 2,2%.

osiggala  wynik poziomie 8%

Tabela 1. Stuchalnos¢ Programu |l Polskiego Radia w latach 2015-2022

09.2015- | 06.2019- | 02.2020- | 10.2020- 12.2021- 12.2022-
11.2015 11.2019 07.2020 03.2021 022022 | 022023
8% 8,7% 7,8% 2,8% 1,8% 2,2%

Zrédto danych: https://badaniaradiowe.pl/wyniki-sluchalnosci/dane-historyczne/

W konsekwencji reformy mediéw, do 2019 roku w Tréjce zaszlo wiele znaczqcych dla
stacji i sluchaczy zmian zwigzanych ze zwolnieniami oraz odejsciem istotnych
pracownikéw i wspdétpracownikéw. Upadek rozgtosni nastgpit w 2020 roku. Tréjkowy
dom, ktéry mial stabilne fundamenty, burzony byt kawatek po kawatku, az w korcu
rungt. Piotr Stelmach w jednym z wywiadéw podsumowal, czym te przemiany byly dla
stuchaczy: .w przelozeniu na codzienno$é setek tysiecy oséb, ktére stuchaly tej stacii,
zniszczono im kontakt z materig funkcjonujgcq jak czes¢ domowego ogniska. Nagle
znikngt fragment rzeczywistosci, z ktérym byli zzyci i ktéry towarzyszyt im przez lata.
A nas prébowano uczyni¢ narzedziami politycznej naparzanki® [8]. Okres ten byt
z jednej strony zamknieciem pewnego etapu w historii polskiego radia, z drugiej strony

rozpoczqgl nowq ere, ktéra przetlamata dotychczasowe tendencje.

6. Newman N,, Fletcher R, Robertson C.T., Eddy, Kiels N.R. (2022). Reuters Institute Digital News Report 2022.
7. KBR (2023). Repozytorium cyfrowe wynikéw badan radiowych, strona internetowa.

8. Ulan, G. (2021). Tylko u nas: Piotr Stelmach szczerze i otwarcie o pierwszym roku Radio 357. Antyweb, strona internetowa.
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Istotne wydarzenia w okresie rozpadu Trojki w latach 2016-2021

2016 - 2019

Odejscia i zwolnienia pracownikéw
i wspdtpracownikéw Tréjki (Artur Andrus,
Jerzy Sosnowski, Dariusz Rosiak, Michat Nogas)

LISTOPAD 2019

Mianowanie Tomasza Kowalczewskiego
dyrektorem Trojki

STYCZEN 2020

Mianowanie Agnieszki Kamirskiej
prezeskq Trojki

9MARCA 2020

Zwolnienie z radia w trybie
natychmiastowym Anny Gacek
wieloletniej dziennikarki Trojki

MARZEC 2020

1 fala odejs¢ dziennikarzy, dziennikarzy muzycznych, publicystéw
(Wojciech Mann, Jan Chojnacki, Gaba Kulka, Wojciech i Bartosz
Waglewscy)

18 KWIETNIA 2020

Pomyst utworzenia Radia Nowy Swiat

Zbiérka funduszy na portalu Patronite

MAJ 2020

Protest po 1998 notowaniu Listy Przebojéw Programu llI
Polskiego Radia

Il fala odejs¢ po rzekomych manipulacjach z notowaniem
(Marek Niedzwiedzki, Piotr Metz, Piotr Kaczkowski,
Marcin Lukawski, Michat Olszariski, Agnieszka Szydtowska)

25MAJA 2020

Mianowanie Jakuba Strzyczkowskiego
dyrektorem i redaktorem naczelnym Tréjki

10LIPCA 2020

Rozpoczecie nadawania przez Radio Nowy Swiat
(poranna audycja poprowadzona przez
Wojciecha Manna)

20 SIERPNIA 2020

Odwotanie Jakuba Strzyczkowskiego ze
stanowiska dyrektora

PAZDZIERNIK 2020

Pomyst utworzenia Radia 357

SIERPIEN 2020 - STYCZEN 2021

masowe odejsicia dziennikarzy, wydawcéw
programéw, wspdtpracownikéw Tréjki
(symboliczny koniec ,starej” Trojki)

5STYCZNIA 2021

i k ] Rozpoczecie nadawania przez Radio 357
Zrédbo: opracowanie wlasne
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https://pl.wikipedia.org/wiki/Patronite

Jednym z efektéw rzqgdowej reformy funkcjonowania mediéw
publicznych, niekoniecznie zamierzonym, bylo powstanie nowych

rozgtosni niepublicznych

Aktywnos¢ tych rozglosni zostala oparta o misje, zaangazowanie spoteczne i finansowe
skupionego wokdt tej idei srodowiska. Symboliczny rozpad publicznej rozglosni stat sie
fundamentalnym przyczynkiem do rozpoczecia dziatalnosci przed dwa niepubliczne
radia - Radio Nowy Swiat oraz Radio 357.

Pierwsze z nich ,powstato dzieki uporowi: dziennikarzy, ktérzy na przestrzeni ostatnich
kilku lat podejmowali préby stworzenia pierwszego radia internetowego z misjg, a takze
stuchaczy, dla ktérych radio jest czyms wiecej, niz tylko medium” [9]. Utworzenie stacji
poprzedzone bylo zawiqgzaniem sie zarzqdu, w ktérego sklad weszli byli wieloletni
pracownicy Trdéjki. Ponadto na wspélprace antenowq zdecydowali sie zwigzani z dawng
Tréjkg muzycy, artysci kabaretowi oraz znane osoby pracujgce na co dzien w innych
mediach [10]. Internetowe Radio Nowy Swiat rozpoczeto nadawanie 10 lipca 2020 roku
poranng audycjqg poprowadzong przez Wojciecha Manna, ktéry juz na samym poczgtku
zaznaczyl, ze Radio Nowy Swiat nie jest starg Tréjkg, nie jest tez nowq Tréjkg - jest
niezaleznym, samoistnym projektem [11]. Oznacza to, ze w zamierzeniu twércy stacji nie
chcieli opiera¢ sie w trakcie jej dzialalnosci tylko na tréjkowej spusciznie. Do ramdéwki
wprowadzono oryginalne formaty audycji, cho¢ przez wzglgd na stuchaczy
przyzwyczajonych do cenionych przez siebie redaktoréw i ich autorskich programéw

znanych z Programu |ll Polskiego Radia, zdecydowano sie na subtelne kontynuacje.

Jednym z nowatorskich pomystéw byta inicjatywa ,Prébnych Lotéw”, ktéra polegala na
zapraszaniu do radia dziennikarzy/rek ponizej 30 roku zycia. Mozliwos¢ tworzenia
autorskich audycji przez redaktoréw bez dlugoletniego stazu nie byla czestq praktykq
w Tréjce [12]. Nalezy doda¢, ze od poczgtku celem zatozycieli Radia Nowy Swiat byto
prowadzenie rozglosni funkcjonujgcej bez reklam i sponsoréw, podejmowanie
wspdtpracy z poczqgtkujgcymi redaktorami oraz promowanie polskich zespotéw, ktérym

z réznych powoddéw nie udaje sie pokona¢ drogi przez krzykliwy mainstream” [13].

9. Radio Nowy Swiat (a), strona internetowa.

10. Baran, D. (2021). Zycie po Tréjce. Nowe inicjatywy radiowe w Polsce.

11. mko (2020) Radio Nowy Swiat. Wojciech Mann powitat stuchaczy: To nie jest stara Tréjka, to nie jest Nowa Tréjka, to jest RNS.
Kultura GAZETA.PL, strona internetowa.

12. Baran, D. (2021). Op. cit.

13. Radio Nowy Swiat (b), strona internetowa.



W drugiej potowie 2023 roku w serwisie Patronite [14], Radio Nowy Swiat bylo
wspierane przez ponad 34 000 oséb, ktére miesiecznie na funkcjonowanie rozgtosni
przeznaczaly okoto 700 000 ztotych [15]. Wedlug raportu Krajowego Instytutu Mediéw,
w 2021 roku Radio Nowy Swiat, zaledwie po roku dziatalnosci, bylo na trzecim miejscu
najczesciej stuchanych internetowych stacji radiowych w kategorii internetowych stacji

radiowych stuchanych kazdego dnia [16].

Drugqg powotanq wéwczas rozgtosnig bylo Radio 357. Model finansowania obu nowych
podmiotéw byt analogiczny. Twércy takze zatozyli konto na platformie Patronite i w dwa
miesiqce zebrali kwote potrzebng do uruchomienia swojej dziatalnosci. Pierwszq audycje,
5 stycznia 2021 roku, poprowadzit dziennikarz Marcin tukawski, znany z porannych
audycji w Tréjce, witajgc odbiorcéw podzieckowaniami za ich wklad w powstanie

rozgtosni:
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Dokladnie 3 miesigce temu, 5 pazdziernika, z duszg na ramieniu, z drzgcym sercem,
zapytalismy Panstwa, czy nie zrobilibysmy razem radia? | dostalismy niesamowite

wsparcie i fantastyczng pomoc. Bardzo dziekujemy, bo to Radio juz jest [17].

9

Inspiracjq dla nazwy rozglosni byt adres siedziby Trojki, przy ulicy Mysliwieckiej 3/5/7
w Warszawie. Twércy Radia 357, wczesniej zwigzani z Tréjkq, proponowali oczywiste
odniesienia do charakterystycznych dla niej elementéw, utrwalonych podczas
wieloletniego funkcjonowania rozgtosni, takich jak: utrzymanie godzin emisji w zblizonej
do tréjkowej raméwce, przygotowanie na podstawie gloséw stuchaczy .Topu Wszech
Czaséw’, czy nagranie $wiqgtecznej piosenki ,Karpia“, ktéra od lat wykonywana byla
przez dziennikarzy Programu Ill PR. Do grona prowadzqcych audycje szybko dotqczyli
artyéci znani z polskiej sceny muzycznej, osoby medialne spoza Tréjki, a takze ludzie

z mtodego pokolenia, ktérzy otrzymali istotne miejsce w nowej przestrzeni radiowej.

Wkrétce Radio 357 zaczelo sie przeksztalca¢ i budowaé swojg wlasng marke, coraz
mniej przypominajgc poczgtkowy format. Piotr Stelmach, dziennikarz muzyczny Radia
357 (byly dziennikarz Tréjki), podkreslat istote umiejetnego wychodzenia poza
Jtréjkowos¢” w procesie tworzenia nowej stacji, przy jednoczesnym zachowaniu

$wiadomosci, z jakiego zrédta wywodzi sie Radio 357 [18].

14. Patronite - serwis wspomagajgcy pozyskiwanie finansowania przez osoby twércze, zalozony w 2015 roku przez Tadeusza
Chetkowskiego i Michata Krawczyka. Podstawowg formg dzialalnosci portalu jest pomoc w zdobywaniu comiesiecznego wsparcia od
oséb indywidualnych i instytucji [przyp. aut.].

15. Patronite (a), strona internetowa.

16. KIM (2022). Badania konsumpc;ji tresci audio. Pomiar kwiecieri - czerwiec 2022, raport.

17. YouTube (a), platforma streamingowa.

18. Utan, G. (2021). Op. cit.



Z misji rozglosni wynika, ze jest to ,miejsce spotkan oraz wymiany opinii, tworzone przez
spotecznosé¢ odbiorcéw oraz wiarygodnych i profesjonalnych autoréw” [19]. Ponadto .nie
emituje blokéw reklamowych - dziata dzieki finansowaniu przez spotecznos¢ stuchaczy”
[20]. W 2023 roku Radio 357 zostalo ogloszone najwickszym na s$wiecie projektem
medialnym finansowanym wylqcznie przez internetowq spotecznosé¢ [21]. W sierpniu 2023
roku wspieralo je okoto 50 000 patronéw za posrednictwem serwisu crowdfundingowego
Patronite, a poziom finansowania z tego zrédta wynosit powyzej 900 000 z} miesiecznie
[22]. W przywolanym wczeéniej rankingu Krajowego Instytutu Mediéw z 2022 roku,
Radio 357 zajelo 2 miejsce [23].

W artykule ,Radio. Tu stlowo wygrywa” Beata Szady przytacza stowa Marka Wrébla,
bylego prezesa agencji public relations Neuron PR: ,Obawiam sie, ze Tréjka przecenia
swoje audytorium, ze wierni mitosnicy to niewielki procent w poréwnaniu do wszystkich
stuchaczy stacji” [24]. Akcje podjete przez stuchaczy na Facebooku, gdzie powstaly
fanpejdze .Ratujmy Tréjke” i .Trédjka czy Trujka*, mialy na celu zatrzymanie zmian
w programie |l Polskiego Radia oraz zahamowanie zwolnien i odejs¢ dziennikarzy.
Po wydarzeniach z ostatnich kilku lat - znacznym spadku stuchalnosci Tréjki i pojawieniu
sie na rynku medialnym nowych rozglosni internetowych, tworzonych w duzej mierze
przez jej bylych redaktoréw, cytowane stowa Wrébla mozna rozumieé dwojako. Z jednej
strony popularnos¢ i liczba patronéw nowo powstatych radiéw bardzo szybko wzrosta, bo
stuchacze podgzyli za zaufanymi dziennikarzami z Tréjki, tworzqc znaczgcg czesé ich
audytorium. Ta grupa odwrécita sie od Polskiego Radia. Z drugiej strony, traktujgc radio
jako spotecznos¢, mozemy powiedzie¢, ze pozostali wierni zwracajgc sie ku nowym
rozgtosniom. Wybierajgc Radio Nowy Swiat i Radio 357, wybrali ludzi tworzgeych

wczesniej Tréjke i ich wspélny potencjal gromadzony przez lata.

19. Radio 357 (a), strona internetowa.

20. Ibidem..

21. Utan, G. (2021). Op. cit.

29. Patronite (b), strona internetowa.

23, KIM (2022). Op. cit.

24. Szady, B. (2014). Radio. Tu stowo wygrywa.

10
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Stare medium w nowej formie
9

Nowe mozliwosci technologiczne sprawiajg, ze udziat stuchaczy, a moze
lepiej powiedzie¢ uzytkownikéw w produkcji i dystrybucji radia, ich
zaangazowanie i wspéldzialanie, jest dzisiaj nie tylko mozliwe, ale

i konieczne [25].

Radio Nowy Swiat i Radio 357 korzystajg ze standardowych metod oraz narzedzi

charakterystycznych dla rozglosni internetowej. Ponadto dynamicznie rozwijajg nowe

formy takiej dziatalnosci:

nie nadajq na falach FM

sq dostepne tylko za posrednictwem kanaléw cyfrowych: stron internetowych
i aplikacji instalowanych na urzgdzaniu uzytkownika

nie podlegajg Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji, a ta nie sprawuje nad nimi kontroli
w zakresie tworzonych tresci

nadajq audycje nieprzerywane blokami reklamowymi

sq finansowane przez spolecznosé¢ patronéw dobrowolnie zrzeszong na platformie

crowdfundinowej Patronite

koncentrujg dziatalnos¢ wokét tworzenia podcastéw, dzieki temu:

———— udostepniajg dodatkowe tresci audialne mozliwe do wystuchania przez
patronéw

— umozliwiajg odstuchanie w dowolnym momencie zapiséw audycji z raméwki
i wydarzen specjalnych

—— = w osobnych cyklach, spoza raméwki, dziennikarze nagrywajq i udostepniajg
autorskie tresci w tej formie

sq aktywne w mediach spotecznosciowych (profile na Facebooku, Instagramie, Twitterze,
YouTubie)

dziatalnos¢ antenowq czesto lgczqg z organizacjg wydarzen specjalnych z udzialem
stuchaczy (np.: koncertéw, audycji realizowanych w terenie, urodzin stacji, akcji

charytatywnych)

25. Oliveira, M., Jedrzejewski S. (2011). Od air do web: rzezbienie radia w sieci.

11



2k

@® :noszg bariere pomiedzy studiem radiowym a twércami, artystami, odbiorcami,

dziennikarzami, zapraszajgc gosci do siebie lub wychodzgc ze studiem w teren ich
aktywnosci

wspoéhtworzq z stuchaczami spolecznos¢, z ktérqg pozostajg w statym kontakcie za
posrednictwem maili, telefonéw i kanaléw spotecznosciowych

uzupetniajg nisze powstate na rynku tradycyjnej transmisji radiowej, zaspokajajgc
specyficzne potrzeby odbiorcéw w kontekscie prezentowanej muzyki oraz
konkretnych tematéw audycji i reportazy, a takze przekraczajg i anihilujg granice
czasowe i przestrzenne typowe dla tradycyjnego radia, umozliwiajgc stuchanie

audycji o dowolnej porze z kazdego miejsca na swiecie [26].

Celem raportu jest wykazanie i charakterystyka przemian
spotecznych w radiu na podstawie opinii  miodych
radiowcédw i radiowczyn oraz studiowania przypadkéw
rozgloéni internetowych: Radia Nowy Swiat i Radia 357

oraz rozgtosni publicznej: Programu Il Polskiego Radia

26. Ibidem.



7 perspektywy badaczek...

Nostalgia wynikajgca z rozpadu kultowej w radiowym $wiecie instytucji i czysta
ciekawos¢ studentek zainteresowanych zmianami w obszarze kultury sprawitq,
ze w 2020 roku po raz pierwszy wlgczylyémy Radio Nowy Swiat. Jakie bylo nasze
zdziwienie, kiedy po dwéch latach okazato sie, ze stuchanie go stato sie nieodlqcznym
elementem naszej codziennosci. Wynikato to z przeswiadczenia, ze bedziemy korzysta¢
z niego sporadycznie, przez pewien czas.. Tradycyjne radio nie bylo dla nas medium
pierwszego wyboru, a w nowej, przeksztatconej formie, szybko stato sie dla nas gtéwnym
zrédiem informacji i inspiracji muzycznych. Od momentu pojawienia sie Radia Nowy
Swiat i chwile pézniej Radia 357, okreélamy sie jako ich aktywne stuchaczki. Zachecone
zostalysmy wysokq jakoscig audycji powyiszych rozglosni, ktére sqg spoteczng
odpowiedzig na problem braku wiarygodnosci mediéw publicznych, z ktérym Polska

zmaga sie juz od wielu lat.

To, co miato najwiekszy wplyw na nasze przywiqzanie do obu rozgtosni, to dostrzezenie
zaangazowania w te projekty radiowe miodego pokolenia radiowcéw i radiowczyn.
Réwnoczesnie stalo sie to uzasadnieniem i osig dla przeprowadzonych badan. Termin
.miode pokolenie radiowcéw i radiowczyn” zostal wypracowany przez nas na potrzeby
tego projektu. Gléwnym kryterium byt wiek rozméwcéw/czyn. Do badania zostaly
wybrane osoby urodzone po 1990 roku (w wieku od 19-30 lat). Wsréd tej grupy
znajdowaly sie osoby z réznym doswiadczeniem radiowym:

. rozpoczynajgce swojq sciezke dziennikarskg w Radiu Nowy Swiat i Radiu 357

« posiadajgce kilku/kilkunastoletni staz radiowy w radiach uniwersyteckich i/lub

w rozglosniach publicznych.

Pojawienie sie tych gloséw bylo dla nas novum i wydawato sie nietypowe dla radiq,
kojarzqcego sie, w naszej opinii, z medium hermetycznym, w ktérym brakuje przestrzeni

zaréwno dla miodych prowadzqcych, jak i mlodych stuchaczy.

Postanowitysmy: blizej przyjrze¢ sie tej kwestii i sprawdzi¢, czy nasza intuicja dotyczgca
roli miodych radiowcéw/czyri w przestrzeni Radia Nowy Swiat i Radia 357 znajduje

potwierdzenie w rzeczywistosci.

Raport powstal w ramach programu mentoringowego Instytutu Badan Organizacii
Kultury [27] i jest rezultatem projektu pn. ,Dziatania miodego pokolenia dziennikarek
i dziennikarzy radiowych w polskich niepublicznych radiach internetowych”
zrealizowanego przez zespdét badawczy w sktadzie: Maria Konrad i Klara Korejba,

pracujgcy pod opiekg merytoryczng mgr Olgi Kosinskiej.

27. Instytut Badan Organizaciji Kultury - IBOK powolano w 2020 roku. Celem stowarzyszenia jest prowadzenie badan w obszarze kultury oraz
wspieranie proceséw zarzqdczych w organizacjach zwigzanych z dziatalnoscig twérczq, edukacjq kulturalng i dziedzictwem kulturowym.
Strona internetowa: https://www.ibok.org.pl/ [przyp. aut.].
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Jako stuchaczki Radia Nowy Swiat i Radia 357 i mlode badaczki zmian w obszarze
kultury, zwrécityémy uwage, ze glosy mlodych redaktoréw sq obecne w codziennej
raméwce, obok gloséw dziennikarzy o dlugoletniej i ugruntowanej pozycji. Miodzi
radiowcy/czynie byli aktywni, nie tylko przy wspéttworzeniu materiatéw z dziennikarzami
o wieloletnim dos$wiadczeniu, ale tez w swoich wihasnych, autorskich audycjach.
Odbierajg oni/one wspélczesng rzeczywistos¢ podobnie jak my, a ich wrazliwos¢,

poczucie humoru i wybory muzyczne sq dla nas autentyczne i przekonujgce.

Zmiany o charakterze politycznym, transformacja cyfrowa niosqca za sobqg rozwdj
technologiczny, pociggnely za sobq przemiany spoteczne, ktérych doswiadczyly osoby
zwigzane z badanymi rozglosniami. Wykazanie i oméwienie tych kwestii wymagato

sformutowania celéw szczegdtowych przeprowadzonych badan:

Cele badan

Zebranie charakterystyk indywidualnych sciezek kariery mtodych radiowcéw/czyn

z badanych rozglosni internetowych

Zbadanie roli mlodego pokolenia radiowcéw/czyrn w poczgtkowej dziatalnosci polskich

niepublicznych rozgtoéni internetowych (Radio 357, Radio Nowy Swiat)

Ocena funkcjonowania radia internetowego w opinii mtodego pokolenia

radiowcéw/czyn

Zbadanie réznic pomiedzy radiem tradycyjnym i wspétczesnym oraz dziataniami

miodego pokolenia radiowcéw/czyn i dzialaniami oséb z wieloletnim stazem radiowym

Opracowanie prognozy identyfikujgcej szanse i zagrozenia istotne dla funkcjonowania

polskiego niepublicznego radia internetowego

Zbadanie kwestii stuchalnosci internetowych rozgtosni niepublicznych w Polsce w opinii

miodych radiowcéw/czyn i odbiorcéw

Diagnoza probleméw, ktére mogqg by¢ eksploatowane w przypadku kontynuacii

badan w oparciu o juz nawigzang wspdétprace z nowym pokoleniem radiowcéw/czyn
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Pierwszym etapem badan byt uporzgdkowany proces poszukiwania, zbierania
i analizy treéci znalezionych w sieci [28]. Badaniem netnograficznym objete zostaly
strony internetowe dwéch rozglosni oraz ich profile na Facebooku i Instagramie.
Celem bylo wyszukanie informacji dotyczgcych konkretnych oséb prowadzgcych
audycje w objetych badaniem rozglosniach internetowych. Analiza zgromadzonych
tresci pozwolita ustali¢, ze mlodzi dziennikarze i dziennikarki Radia Nowy Swiat
i Radia 357, to osoby pomiedzy 19 a 30 rokiem zycia, w wiekszosci niemajgce dlugiego
stazu radiowego. Kontynuujgc wstepnq diagnoze powyiszego zjawiska za pomocq
rozeznania sie w literaturze, dalo sie zauwaiy¢, ze aktywnos¢ zawodowa miodych
ludzi w mediach nie jest zagadnieniem czesto podejmowanym przez badaczy, a same
radia internetowe doczekaly sie nielicznych publikacji gtéwnie opisujgcych geneze ich
powstania. Przeprowadzone badanie netnograficzne oraz analiza wybranej literatury
wykazaly luke badawczq, ktéra stala sie punktem wyjscia do postawienia pytan

badawczych:
1. Jaka jest aktywnos¢ zawodowa mlodego pokolenia radiowcéw/czyn?

Co sprawiaq, ze mbodzi dziennikarze/ki wybierajq radio internetowe jako
2 | ¢ Miejsce pracy?

Jaki jest stosunek pozostalych pracownikéw do mtodego pokolenia
3 radiowcéw/czyn oraz czy wspierajq rozwéj mtodego pokolenia
°

wspotpracownikéw?

4 Jakie sq sposoby na zachecenie odbiorcéw/czyn z pokolenia Z [29] do
® sluchania radia, a tym samym jakie sq szanse na przetrwanie tego

medium?

W Tabeli 2 zostaly wyszczegélnione uzyte metody i techniki badawcze dobrane do
przyjetych celéw. Podstawg badarn byla technika wywiadéw swobodnych, czesciowo
ustrukturyzowanych z dziennikarzami i dziennikarkami miodego pokolenia. Podczas
wywiadéw standardowo zastosowano katalog opracowanych pytan, nastepnie
uzupetnionych dodatkowymi wqgtkami spoza kwestionariusza poruszanymi w trakcie
rozmowy. Wartosciq dodanqg projektu jest wywiad z realizatorem diwieku z Radia
357. Uzupelnia on pozyskane tresci opinig mlodego pracownika radiostacii, ktéry cho¢
nie nalezy do grona dziennikarzy, sprawuje istotng role w codziennej dziatalnosci
radia. Ponadto przeprowadzona zostata rozmowa z osobqg o dlugoletnim stazu
radiowym. Material ten jest komentarzem do kwestii miedzypokoleniowej wspétpracy

w przestrzeni radia.

28. Jemielniak, D. (2013). Netnografia, czyli etnografia wirtualna - nowa forma badan etnograficznych.

29. Pokolenie Z reprezentujg osoby urodzone pomiedzy w latach 1995-2012, w dominujgcej wiekszosci sq to osoby dopiero wkraczajgcych na
rynek pracy [przyp. aut.].



Tabela 2: Metodologia badan

Metody
techniki
narzedzia

Cel

Netnografia

Zebranie danych dotyczgcych dziatarn badanych rozgtosni
oraz konkretnych oséb prowadzqcych audycje w objetych
badaniem rozglosniach internetowych. Analiza aktywnosci
tych rozglosni oraz dziennikarzy w internecie, szczegélnie
na stronach internetowych rozglosni oraz profilach na

Facebooku i Instagramie

Przeglqgd publikacji

Analiza dostepnych w repozytoriach cyfrowych wybranych
opracowan z obszaru badanego tematu pod kgtem
charakterystyki  aktywnosci zawodowej milodych ludzi
w mediach oraz dziatalnosci rozglosni internetowych

w Polsce

Wywiady swobodne
czesciowo
ustrukturyzowane

(N=15)

Poznanie historii, perspektyw, doswiadczen mlodych
pracownikéw radia oraz ich przemyslen na temat

$rodowiska medialnego

Ankieta CAWI
(N=160)

Zrédto: opracowanie wlasne

Zbadanie oddzialywania mlodych radiowcéw/czyn na zmia-
ne grupy odbiorcéw tresci. Zebranie opinii stuchaczy na

temat przysztosci radia niezaleznego




99

Literatura jezyka, wychodzi z zatozenia, ze cztowiek moze opowiedzie¢ sie
tylko sam. Nie ma mozliwosci, zeby ktos inny o nim znat prawde (..). Kazdy
cztowiek ma swéj jezyk i jest sie w stanie opowiedzie¢ tylko swoim jezykiem.
Jesli opowiada o sobie, to jednoczesnie opowiada o swiecie. Bo czlowiek
sam w sobie jest swiatem (..). Przeciez prawda o $wiecie jest prawdq
swiatéw pojedynczych "ludzi, a nie jakiej$ nadrzednej, socjologiczno-
statystycznej obiektywnosci. Czlowiek, to, co w nim sie dzieje, jest Zrédiem

wiedzy o $wiecie [30].

99

Badania utrzymane zostaly w obszarze paradygmatu interpretatywnego, bo oddanie
gltosu mlodym twércom medidw stanowito najwiekszg wartos¢ dla badaczek. Bez
poznania osobistych historii, bezposredniej perspektywy, opinii i odczu¢ ,mlodych ludzi
radia”, a bazujgc jedynie na analizie treéci ze stron internetowych i medidw

spotecznosciowych, nie udaloby sie uzyska¢ tak szerokiego obrazu badanego zjawiska.

30. Mysliwski, W. (brak daty). Rozmowa z Wiestawem Mysliwskim. Op. cit.
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Od lipca do grudnia 2022 roku
przeprowadzono rozmowy z:

miodym pokoleniem dziennikarek
i dziennikarzy z Radia 357

(w formie stacjonarnej)

Aleksandrg Budkg
Mateuszem Fusiarzem
Justyng Godz

Antonim Grudniewskim
Majq Piskadto

Krzysztofem Tubilewiczem

miodym pokoleniem dziennikarek
i dziennikarzy z Radia Nowy
Swiat (w formie stacjonarnej)

Barbarg Gregorczyk
Maciejem Grzenkowiczem [31]
Janem Janczym

Maciejem Jankowskim
Marceling Stomian

Mikotajem Tyczynskim

dyrektorkq zarzqdzajgcg z Radia
Newonce z mlodego pokolenia

(w formie stacjonarnej)

Martg Malinowskq [32]

miodym realizatorem dziwieku
z Radia 357

(w formie stacjonarnej)

Szymonem Kulisiem

reprezentantem pokolenia
radiowcéw z wieloletnim

doswiadczeniem, dziennikarzem
z Radia 357 (forma zdalna)

als
N

Marcinem tukawskim

Brak danych publicznych i utrudniony dostep do informacji o wieku i stazu pracy w radiu

konkretnych oséb

uniemozliwit jednoznaczng weryfikacje danych dotyczgcych miodych

pracownikéw rozgtosni. Analiza danych netnograficznych, obserwacja oraz materiat zebrany

podczas wywiadéw pozwalajg oszacowaé, ze wymienieni rozméwcy/czynie stanowili 75%

dziennikarzy z mlodego pokolenia pracujgcych w Radiu 357 i 55% reprezentantéw tej samej

grupy w Radiu Nowy Swiat na dzieA 31.03.2023.

31. W chwili opracowania niniejszego raportu, Maciej Grzenkowicz nie byt juz zwigzany z Radiem Nowy Swiat [przyp. aut]

32. Marta Malinowska byta dziennikarkg w Radiu 357 od pazdziernika 2020 roku do lipca 2021 roku. Nastepnie objeta stanowisko dyrektorki
zarzqdzajgcej w internetowym Radiu Newonce. Rozmowa z nig uzupehita badania o dodatkowy komentarz osoby mlodej pracujqgcej w radiu
na stanowisku zarzqdczym, posiadajgcej takze doswiadczenie pracy w jednej z badanych rozglosni [przyp. aut.].
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Wywiady trwaly od 1,5h do 3h-i-mialy.forme swobodnych rozméw prowadzonych wokét
przygotowanychrweczesniej pytan, ktére poruszaly kwestie z pieciu obszaréw: poczqgtki
dziatalnosci’ radiowej, codzienna praca w radiu, obecnosé miodego pokolenia
dziennikarzy radiowych, relacje z odbiorcami, aktualny obraz radia w Polsce wraz
z wizjg jego-przysziosci. Rozmoéwcy/czynie odpowiadali na zadawane pytania z duziqg
swobodg, w sposéb spontaniczny, wplatajgc anegdoty. Moze to wynika¢ z praktyki
codziennej pracy w radiu, $wiadomosci wlasnego glosu, doswiadczenia w byciu .na

antenie”, ktére charakteryzuje sie dynamikq i koniecznosciq szybkiego reagowania.

W marcu 2023 roku zebrane na nosniku cyfrowym wywiady byly transkrybowane
w programie komputerowym TRINT. Pozyskany materiat zostat zakodowany przy uzyciu
narzedzia  MAXQDA. Opisany proces postepowania z zebrang tresciq utatwia
i usprawnia jej jakosciowq analize. Cytaty wykorzystane w raporcie przeszly autoryzacje
rozméwcéw/czyn. Ponadto dookreslili oni, czy dana wypowiedzie¢ moze zosta¢
podpisana ich imieniem i nazwiskiem, czy ma zosta¢ umieszczona anonimowo. tqcznie
przeprowadzono 15 wywiadéw z reprezentantami polskich rozgloéni internetowych:
14 w formie stacjonarnej i.jeden w formule zdalnej: £gcznie zebrano okoto 32 godziny
nagran, ktére potranskrypcji miaty 555 stron materiatu. Podsumowujgc ten etap
aktywnosci “badawczych, nalezy zaznaczyé, ze mnogosé watkéw poruszanych przez
badanych wraz z bogactwem doswiadczenia radiowego, sprawily, ze analiza

zgromadzonych tresci byta dla” zespotu niezaprzeczalnym wyzwaniem.

W grudniu 2022 roku rozpoczeto dystrybucje ankiety (CAWI) skierowanej do odbiorcéw
Radia 357 i Radia Nowy Swiat, ktérej celem byta weryfikacja stuchalnosci dwéch
rozgloséni po wilqczeniu na state w ich raméwke programéw dziennikarzy i dziennikarek
radiowych miodego pokolenia. Kwestionariusz (dotgczony do raportu) sktadat sie
lgcznie z 51 pytan w tym: 27 zamknietych, 15 otwartych i 9 metryczkowych. Niektére
pytania wymagajgce wiekszego poglebienia pojawity sie w formie krzyzowej oraz skali
Likerta. Ankieta przeprowadzana byta anonimowo. Na potrzeby niniejszego raportu
wszystkie cytaty z ankiet uzyte w tekscie posiadajg oznaczenia: A_numer. Ankiete
udostepniono na Facebooku, w grupach skupiajgcych uzytkownikéw deklarujgcych sie
jako zainteresowanych kulturq i mediami (uwzgledniajgc szczegdlnie spotecznosci
zrzeszajqce zdeklarowanych stuchaczy badanych rozgtosni) oraz dystrybuowano w sieci
kontaktéw Instytutu Badarn Organizacji Kultury (IBOK). Najskuteczniejszym sposobem
na pozyskanie najwiekszej liczby odpowiedzi zwrotnych, byla pomoc poznanych
w trakcie badan dziennikarzy, ktérzy udostepniali formularze w swoich relacjach na

Instagramie. Na tym etapie badania zebrano 160 wypetnionych kwestionariuszy.




O opublikowanie ankiety w mediach spotecznosciowych badanych rozgtosni proszono
osoby pelnigce tam funkcje kierownicze. Poczgtkowo, inicjatywa ta spotkala sie
z pozytywng reakcjqg, jednak ostatecznie informacje o prowadzonym badaniu
i kwestionariusz nie zostaly udostepnione. Ponadto w krétkim odstepie czasu obie
rozgtosnie udostepnily wlasne badania publicznosci. Uniemozliwito to dalsze zbieranie
odpowiedzi. Ankiety byly skierowane do tej samej grupy odbiorcéw i podejmowaly
podobne aspekty. Wobec zaistniatej trudnosci metodologicznej ten etap badania zostat

zakonczony.

Analiza poréwnawcza danych pozyskanych z zestawienia ankiet z danymi zebranymi
z wywiaddéw, pozwala sformulowaé nastepujgce wnioski: (1) dane z ankiet umozliwity
jedynie wstepne i ogdlne rozpoznanie badanego zagadnienia, (2) wybrane czesci
badania ankietowego stanowiq pogtebienie kwestii z rozméw, (3) zebrane w obu
badaniach dane konfrontujg perspektywe dziennikarzy z opiniami odbiorcéw na kwestie
aktywnoéci zawodowej mtodego pokolenia radiowcéw/czyri w Radiu Nowy Swiat i Radiu

357 oraz na ich wizje przysztosci radia niezaleznego.

Jednym z celéw projektu bylo zbadanie opinii dziennikarzy radiowych z dlugoletnim
stazem i zestawienie jej z perspektywqg miodych na temat funkcjonowania rozgtosni
internetowych. W zalozeniu zgromadzone tresci mialy by¢ poddane analizie
poréwnawczej. Dziatanie nie zostalo ukonczone. Opinie w tym obszarze udalo sie
zebra¢ tylko z jednego wywiadu, co uniemozliwiato analize poréwnawczq. W przysziosci
zestawienie opinii dwéch grup dziennikarzy bedzie wkladem uzupetniajgcym niniejszy

raport.

Podsumowujqc, badania skupione byly w obszarze kultury wspétczesnej, zagadnien
socjologicznych (w tym rézinic miedzypokoleniowych oraz medioznawstwa). Zespdt
badawczy dqgzyt dointerdyscyplinarnego ujecia badanego zjawiska, dywersyfikacji
metodologicznej,’ a takzie unikniecia jednostronnego badania tematu. Byt to projekt
wymagajqgcy jakosciowego i interpretatywnego podejscia. Zebrany materiat jest bardzo
obszerny, “co pozwala na dalsze opracowywanie go w réinych formach (poza

raportem).
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Mlode pokolenie
dziennikarek i dziennikarzy

w Radiu Nowy Swiat i Radiu 357

Ta czeéé¢ raportu zawiera charakterystyke mlodego
pokolenia dziennikarzy i dziennikarek radiowych. Jest to
rezultat  analizy  tresci  uzyskanych z  wywiadéw,
uzupetnionych danymi z zebranych ankiet. £qcznie jest to
zestawienie swobodnych i ustrukturyzowanych wypowiedzi
175 uczestnikéw i uczestniczek badania. Zebrany w tym
miejscu material stanowi gléwng o$ projektu i pozwolit na
sformutowanie wnioskéw oraz podsumowanie projektu.
Osobiste  zaangazowanie badaczek, zdeklarowanych
wiernych stuchaczek badanych rozgtosni, zostato wyrazone
poprzez pozostawienie w procesie redakcji spontanicznie
zapisanych zaimkéw dzierzawczych wynikajgcych z peinej
identyfikacji z prowadzonymi badaniami oraz przekonania

o wadze zgromadzonych w badaniu tresci







Czy radio jest nadal
Jeatrem wyobrazni”?

Nasze rozmowy z dziennikarzami/rkami, za kazdym razem rozpoczynatyémy od pytania
o ich relacje z radiem. Chcialysmy dowiedzie¢ sie, czym dla nich jest to medium
i dlaczego, sposréd wszystkich dostepnych $rodkéw przekazu, wybrali prace wlasnie
w radiu. Warto podkresli¢, ze nie chodzito tutaj o zindywidualizowany stosunek do
konkretnego radia, w ktérym obecnie sq zatrudnieni. Zalezatlo nam na poznaniu, jakie
emocje, definicje czy skojarzenia towarzyszq im, kiedy myslg o tym medium ogélnie.
Uwzgledniajgc, ze osoby, z ktérymi rozmawialyémy zwigzane byly gléwnie
z niezaleznymi rozgtosniami, naturalnie odnosily sie w swoich wypowiedziach przede

wszystkim do nich.

99

Kazde radio jest inne. Nie chodzi wylgcznie o prezentowang muzyke, a ogélnie
o dynamike anteny. Trudno jest poréwna¢ stacje typowo komercyjne do np. dawnej
Tréjki. Tam [w Polskim Radiu - przyp. aut.] czesto operowato sie ciszq i zawsze byly
audycje autorskie, w ktérych redaktorzy nadawali wybrane przez siebie utwory.
W radiach komercyjnych zwykle tego nie ma, bo koncentrujg sie na innych

rzeczach np. newsach.

,’ Maciej Jankowski s

Radio przyjeto sie okresla¢ mianem ,teatru wyobrazini’, bo - tak opisal je Marshall
McLuhan - ,okryte jest aurqg niewidzialnosci” [33]. Skupienie na samej audiosferze
wyzwolito nowe mozliwosci estetyczne w sferze wyobrazni, gdyz cechqg odrézniajgcq
radio tradycyjne od innych mediéw byt brak audiowizualnego sposobu percepcji [34].
Stuchacz dzieki stowom, diwiekom i muzyce otrzymuje obraz, ktéry tworzy zupelnie inne
doswiadczenie niz to dostarczane przez media angazujgce réwniez zmyst wzroku.
Definicja radia, ujetego jako .teatr wyobraini’, zostala wspomniana przez kilkoro
dziennikarzy/rek jako .wyswiechtana” i mato oryginalna, cho¢ trafnie oddajgca jego
istote. Radiowcy/czynie wymienili dodatkowq zalete radia - mozliwos¢ .ukrycia sie za
mikrofonem” i kreowania atmosfery intymnosci w trakcie audycji wylgcznie za pomocg
diwieku. Jego awizualno$¢ nie wymusza na dziennikarzach potrzeby pokazywania
swojego pelnego wizerunku, pozwalajgc skupi¢ uwage stuchaczy na samym przekazie,

a wyglqgd nie jest tak znaczgcym aspektem prezenciji, jak np. w telewizji.

izk

33. Za: Szady, B. (2014). Op. cit.
34. Ibidem.
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Radio jest teatrem wyobrazni, zawsze tak byto i nigdy nie bedzie inaczej. Jesli
méwisz do czlowieka po drugiej stronie mikrofonu, to on wyobraza sobie ciebie,
a ty wyobrazasz sobie jego. Twoim zadaniem jest to, aby stworzy¢ taki $wiat -
swoim stowem i swojg prezentacjq, stylem méwienia, narracjq, muzykq, zeby on

zostal przy odbiorniku i zainteresowat sie twoim swiatem, a ty jego $wiatem.

,, Aleksandra Budko s

99

Radio jest chyba najbardziej bezposrednim medium jakie istnieje, bo jestes tylko
ty, mikrofon i to, co mozesz powiedzie¢, a po drugiej stronie sq ludzie. Nie ma
kamery, do ktérej musisz sie odpowiednio ustawié, nie trzeba nikogo udawag,
malowaé sie, pozowaé. Radio jest dla mnie prostym strumieniem, przez ktéry
mozna docieraé¢ do ludzi. Zawsze o tym marzylam, zeby podawa¢ dalej muzyke,

ktérg kocham i zawiera¢ znajomosci z ludzmi, ktérzy myslg podobnie do mnie.

,’ Maja Piskadlo

W kontrze do powyzszych opinii pojawity sie dwa odmienne glosy. Jeden z dziennikarzy
wspomnial, ze praca na antenie zburzyta jego dotychczasowy obraz radia jako .teatru

wyobrazni”:
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O ile wczesniej radio bylo dla mnie magiczne i atrakcyjne dzieki kontaktowi ze
stuchaczami, to w pewnym momencie nadszedt czas deziluzji, ze tak nie jest, bo to

jest po prostu zwykla praca biurowa.

,’ Maciej Grzenkowicz

Kolejny rozméwca polemizowat z ideq kreowania aury intymnosci w trakcie audycji, bo

jak powiedziat:

99

Ja na pewno nie odbieram tego, jako intymne spotkanie ze stuchaczem, bo sam
nie kreuje takiej atmosfery na antenie, tylko raczej dziatam w taki sposéb: .pach,

pach, pach, zrébmy, niech sie dzieje”.

,, Mateusz Fusiarz

AN



Jeden z dziennikarzy uzupetnil swojg perspektywe zaznaczajgc, ze wraz z pojawieniem
sie rozglosni internetowych i ich aktywnej dzialalnosci w mediach spotecznosciowych,
wzrosta potrzeba wzmacniania tozsamosci wizualnej radia. Postugujgc sie formami
wymagajgcymi wykorzystywania wizerunkéw dziennikarzy (m.in. zdjecia na mediach
spotecznosciowych i stronach internetowych, foto i wideorelacje z audycji, transmisje
live) trudno jest juz méwi¢ o .teatrze wyobrazni” wytworzonym jedynie za pomocg
dzwieku. Tym samym radio w takiej postaci zaczyna burzy¢ dotychczasowe myslenie

o tym medium, jako jedynie audialnym, wkraczajgc w szybkim tempie w sfere wizualng.

Niektére rozméwczynie odpowiadaly, ze radio jest dla nich przestrzeniq, gdzie dochodzi
do spotkania z ludimi. Zwrécity uwage na znaczenie interakcji miedzy wszystkimi
podmiotami biorgcymi udzial w audycji (dziennikarzem, stuchaczem, artystq).
Podkreslaty réinice miedzy radiem a platformami streamingowymi, ktére wykluczaijg

kontakt z zywym cziowiekiem, oferujgc dobér tresci do gustu odbiorcy podyktowany

99

algorytmem.

Radio jest spotkaniem z ludimi, jednak nieoczywistym i nielatwym, poniewaz nie
widzisz cztowieka, do ktérego méwisz. Jest réwniez spotkaniem z artystq. Chodzi
o to, zeby zaprosi¢ go do radia, zainteresowaé sie nim, tym, co tworzy i poznaé
jego punkt widzenia. To jest wyjgtkowe, bo granie wylgcznie muzyki podczas
audycji, nie réznitoby sie od stworzonej pod wiasne preferencje playlisty na
Spotify. Wydaje mi sie, ze artysci wcigz cenig radio, poniewaz w nim wystarczy
zainteresowa¢ odbiorce stowem. Mogq odrzuci¢ presje tego, jak powinni wyglgda¢

i prezentowac sie przed kamerq.

,, Aleksandra Budka s
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Przez obecnos¢ platform streamingowych mialam momenty kryzysowe podczas
pracy w radiu i myslatam: ,przeciez ten zawéd nie ma sensu”, a to byly naprawde
smutne refleksje. Na szczescie szybko okazalo sie, ze te obawy w duzej mierze
byly niepotrzebne, bo wcigz sq na $wiecie ludzie, ktérzy potrzebujg stysze¢
cztowieka po drugiej stronie anteny, przekazujgcego im tresci. Odkrylam tez, ze

bardzo duzo oséb stuchajgcych radia, to sq miedzy innymi osoby samotne.

99

Marcelina Stomian

Dla kilku z badanych oséb radio jest niezwykle réinorodnym i ,predkim” srodkiem
przekazu. Pozwala na zaskakiwanie stuchacza niedopowiedzeniem, dynamikq, doborem
muzyki, szerokim wachlarzem emocji w zaleinosci od atmosfery rozmowy prowadzonej
podczas audycji. Kazdy program pomimo swoich powtarzalnych schematéw jest
zupetnie inny. Ta spontaniczno$é udziela sie nie tylko odbiorcom, ale i samym twércom.

Stanowi to o wyjgtkowosci tego medium.
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Dla mnie istotq tego, co robie jest to, ze caly czas co$ mnie zaskakuje i musze sie
mierzy¢ z nowymi sytuacjami. Oczywiscie uczymy sie pewnych schematéw,
prowadzenia, sposobu méwienia, ale kazda audycja jest inna, za kazdym razem
robi sie co$ nowego, kazdy gos¢ jest inny i dla mnie to jest na pewno bardzo

napedzajgce w kontekscie radia.

,, Marta Malinowska s
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Fajne w radiu jest to, ze mozna sobie wylapywa¢ chwile, bo czasem zdarza sie, ze

dziennikarz zaskoczy cie stowem lub granqg piosenkq.

,, Mateusz Fusiarz s

Radio daje wolnos¢ tworzenia. Mozliwos¢ catosciowej kreacji
wlasnej audycji jest wyzwaniem. Tu twércy sami wybierajg
utwory, nieraz bardzo niszowe i przedstawiajg je w chara-
kterystycznym dla siebie stylu. Tylko format autorski
umozliwia regularne tworzenie audycji inspirowanej wlasng
fascynacjg muzykg i opowiadania o niej w sposéb

profesjonalny
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Radio jest chyba najlepszqg przestrzeniq do opowiadania o muzyce, bo wydaje sie,
ze stowo pisane umiera. Wida¢ to na przyktadzie blogéw muzycznych, juz nie tak
znaczqgcych jak 5-10 lat temu, a takze prasy, ktérej poziom tresci w temacie muzyki
bardzo sie obnizyt.

,’ Mikotaj Tyczyriski s

Program Il Polskiego Radia towarzyszyl niektérym z miodych radiowcéw/czyn od
dziecinstwa. Uwazali dawng Tréjke za najblizsze idealowi medium radiowe. Tréjka
woéwczas byla dla nich synonimem jakosciowej, dobrze tworzonej rozglosni. Relacja
z tym medium uksztaltowala w nich emocjonalny stosunek do radia ogétem i byta

czynnikiem, ktéry doprowadzit ich do wyboru obecnej sciezki zawodowe;.
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Tréjka byla dla mnie takim synonimem radia i mysle, ze w miare uniwersalnym
sposobem, w jaki radio powinno by¢ robione, czyli przykladowo mamy audycje
autorskie, ale tez popotudniéwki, ktére sq bardzo dynamiczne, bo biorg w nich

udziat stuchacze.

Jan Janczy s

Przez cate zycie stuchalem jednego radia. | to nie jest tak, ze nie prébowatem
stucha¢ innych i uwazam, ze wciqz jest kilka stacji w polskim eterze, ktére majq co$
do zaprezentowania. Jednak zawsze bede zdania, ze stara Tréjka byta tq stacjg,

ktéra oferowala najwiecej wymagajgcemu stuchaczowi.

Anonimowo s
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Mlodzi mowiq!

W badaniach medioznawczych, gltos mtodego pokolenia radiowcéw/czyn jest pomijany.
Ta grupa, choé¢ aktywna, pozostaje prawie niewidoczna, a to moze byé zrédlem
mylnego wrazenia, ze w ogédle jej w radiu nie ma. Znaczenie najmlodszej generacji
radiowcéw/czyrn dla tego medium dzis i w przysztosci wcigz jest nieeksplorowanym

tematem badawczym.

Niezauwazona obecnos¢ mtodego pokolenia w mediach tradycyjnych (prasa, telewizja,
radio) zgodnie powracala w wypowiedziach wiekszosci naszych rozmdéwcéw/czyn.
Podkreslali, ze w mediach wcigz dominujg osoby doswiadczone, o wieloletnim stazu
medialnym, pozycji eksperckiej. Rotacja na stanowiskach zachodzi bardzo powoli, bgdz
wcale. Uwzgledniajgc specyfike pracy, dziennikarz/rka tworzgc autorskg audycje
radiowq, opowiada o tym, co go pasjonuje, na antenie dzieli sie swojg wiedzq,
doswiadczeniem, opiniami i komentarzami. W ten sposéb stopniowo buduje wokét
siebie grono statych stuchaczy. Tym samym staje sie osobg identyfikowalng, tgczong
poprzez swojg prace z konkretng rozglosniq. Powyzsza charakterystyka, potwierdza, ze
w tej grupie zawodowej, preferowana jest wieloletnia praca w jednym radiu i wspdlne
dlugoterminowe budowanie jego marki. Réwnoczesnie konsekwencjq tego, jest
zmniejszenie dynamiki wymiany pokoleniowej w strukturze radia, co z kolei skutkuje

wieloletnim brakiem miejsc dla nowych oséb.

W badanych przez nas radiach internetowych gtos
mlodego pokolenia radiowcéw/czyn jest znaczqcy,
wazny i styszalny. Mlodzi twércy/czynie sami
podkreslajg szanse na prace i rozwdj, ktére dostali

w przestrzeni tych mediéw
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Kiedy$ srodowisko radiowe bylo hermetyczne, ale mysle, ze Radio Nowy Swiat
i Radio 357 pokazaly, ze to sie zmienia i nie jest juz tak zamkniete. W Polsce
stuchanych bylo kilkoro bardzo rozpoznawalnych dziennikarzy, za ktérymi ludzie

szaleli, a dzisiaj jest zdecydowanie wiecej przestrzeni na $wiezos¢ i nowe glosy.

99

Anonimowo s




Rozméwcy podkreslali, ze ten fakt dotyczy réwniez innych rozglosni internetowych,

wymieniajq jako przyklady: Radio Newonce, Radio Kapital, Radio Kampus. Idea

tworzenia tych rozgloéni opiera sie gtéwnie na pracy mlodego pokolenia. Swiadomos¢

obecnosci i zaangazowania miodego pokolenia jest charakterystyczna dla stuchaczy

rozgtosni internetowych. Odbiorcy mediéw standardowych wciqz nie dostrzegaijg roli

kolejnego pokolenia twércéw tych mediéw.
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99
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Jak sie okazuje, mlodzi dziennikarze doszli do gtosu w Radiu 357 i w Radiu Nowy
Swiat, ale w takim szerokim mainstreamie nie wylapalem miodych gloséw. Ta
kwestia wigze sie ze stowami Kuby Wojewddzkiego: ,stuchaijcie, jest problem, bo my
starzy dziennikarze nie czujemy konkurencji. Bo was nie ma i was nie stycha¢, nie
dajecie sie zauwazyé, nie przesuwacie granic i nie robicie niczego, co trafiloby do
szerszej grupy odbiorcéw". Mysle, ze by¢ moze miat racje, bo ja tez nie potrafie
wymieni¢ jakichkolwiek naprawde miodych, wyrazistych gloséw. Moze jestesmy
[Radio 357 i Radio Nowy Swiat - przyp. aut] rzeczywiscie wyjgtkiem na tej scenie.
Zobaczymy jak dlugo.

Antoni Grudniewski s

Jezeli kto$ obraca sie w srodowisku mediéw niezaleznych i zna Radio Nowy Swiat
i Radio 357, czy inne tego typu rozglosnie, to moze wyciggnqé wniosek, ze miodzi
pojawiajq sie coraz czesciej i majq wiecej do powiedzenia. Ale jakby na to spojrze¢

tak bardziej globalnie, to wydaje mi sie, ze ta zmiana jeszcze nie zaszta.

Mateusz Fusiarz

W radiach komercyjnych np. Radiu Eska obecni sq miodzi dziennikarze, ale
najczesciej sq gltosem dla stwierdzern czy mysli kogos innego. Zatem, jesli chodzi
o srodowisko radiowe, to mysle, ze w Radiu Nowy Swiat pewnie najbardziej ich
stychaé. To jest dosyé paradoksalne, jak na skale mediéw w Polsce. Wydaje mi sie,
7e miodzi po prostu nie interesujg sie dziennikarstwem radiowym, w zwigzku
z czym ci, ktérzy mogliby by¢ radiowcami, teraz sq podcasterami. W tym sensie
miode pokolenie na pewno doszlo do glosu, co wida¢ na przyktadzie wszystkich

najpopularniejszych podcastéw.

Maciej Grzenkowicz
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Radio na fali nowych mediow

Nasi rozméwcy w dominujgcej wiekszosci entuzjastycznie wypowiadali sie o aktywnosci
zawodowej mlodego pokolenia w nowopowstatych radiach internetowych. Podkreslili,
ze radio (to medium z XX wieku), moze nie by¢ medium wystarczajgco atrakcyjnym
w XXI wieku. Na podstawie wlasnych obserwacji rynku medialnego, postawili diagnoze,
ze mlode pokolenie owszem zyskalo glos w mediach, ale jest to zauwazalne szczegélnie

w obszarze nowych mediéw, w ktérych niezaprzeczalnie sq twércami wiekszosci tresci.
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Jasne, ze miode pokolenie doszlo do glosu, tylko czy to miode pokolenie chce
tworzy¢ radio? Nie jestem tego pewna. Sq zapalercy, czyli grupa naszych
radiowcédw, ale to sq jednostki. Nie jestem pewna, czy miodzi ludzie chcq stucha¢
radia i je tworzyé, bo majg podcasty, Spotify, réine formy wyrazania siebie

i odbierania tresci. W takiej tradycyjnej formie radio schodzi troche do lamusa.

,, Aleksandra Budko s

99

Teraz pojawia sie bardzo duzo podcastéw, ktére sq niesamowicie modne. To
przycigga miodych stuchaczy, ale tez miodych twércéw, ktérzy czesto zaczynajg od
podcastéw, a korczg w radiu albo zaczynajg w radiu, a koriczq w podcastach, bo
kazdy, tak naprawde, ma swojg droge. Jeszcze w tym momencie nie czuje nowej fali

w liczbie mtodych gloséw w radiu, poza Radiem 357 i Nowy Swiat.
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Szymon Kuli$ s

99

Zapewne jest mnéstwo mlodych oséb, ktére cho¢ pracujg w réznych rozgtosniach, to
niekoniecznie dostaly szanse na swéj rozwéj. Wydaje mi sie, ze my, jako mlode
pokolenie w Radiu 357, dajemy wyraz temu, ze skoro te szanse dostalismy, to
w pehi jg wykorzystujemy. Jednak patrzgc na to globalnie, popularnosé¢ miodych

radiowcéw nie przektada sie na popularnosé mtodych influenceréw.

,, Mateusz Fusiarz s

Nieodlgczng cechq rozglosni internetowych, jako mediéw konwergentnych, jest ich
funkcjonowanie w mediach spolecznosciowych. Internet, technologia, wymiana pokoler
sq zrédiem zmian. Kolejne pokolenia majq swoje wymagania, w obszarze formy, tresci
i kanalu komunikacji eksploatowanego przez twércéw i odbiorcéw. Spdjna,
nowoczesna, funkcjonalna, ale takie estetyczna komunikacja wizualna jest réwnie
istotna dla odbiorcéw, co tres¢ komunikatu. Wyzwaniem dla nowych rozglosni
radiowych i tym, co moze by¢ ich pozytywnym wyréinikiem, jest dopracowanie

rozwigzan w tym obszarze.
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Zapytalysmy dziennikarzy/rki, czy majg potrzebe prowadzenia zintensyfikowanej
aktywnosci w mediach spolecznosciowych oraz czy postrzegajg takg aktywnos¢, jako
integralng czes¢ ich pracy? Odpowiedzi byly zréinicowane. Nie dla kazdego
zatrudnienie w radiu internetowym, jednoczesnie tqgczy sie z koniecznosciq indywidualnej
profesjonalnej obecnosci w przestrzeni mediéw spotecznosciowych tej rozglosni.
Niektérym sprawia to wiele trudnosci, a nawet czujg, ze nie majg odpowiednich
i skutecznych narzedzi do budowania swojej indywidualnej obecnosci.

Oczywiscie mam profil publiczny na Instagramie, jednak i tam pojawiajq sie ,,

rézne putapki, bo kilka razy mialam takq mysl, ze nie chce juz, zeby byt

publiczny. Zauwazylam zintensyfikowane wkraczanie do mojego zycia osobistego

przez to, ze kaide dzialanie podejmowane przeze mnie w internecie bylo

komentowane np. przez stuchaczy. Bycie w tej przestrzeni sprawia, ze stale jestes

na widoku i pojawiajq sie rézne wqtpliwosci: czy ja moge wstawié takie zdjecie,

czy mi, jako osobie publicznej, nie wypada? W tym momencie nie czuje, ze

czego$ nie moge - jezeli chce by¢ sobg w internecie, to po prostu jestem, tylko

niekiedy musze sie liczy¢ z negatywnym odbiorem.

,’ ANonimowo

Réwnoczesnie, dla wielu z nich, jest to naturalny sposéb wyrazania siebie oraz
budowania swojej marki osobistej za pomocq regularnego tworzenia treéci na
prywatnych i zawodowych profilach. Jest to przestrzern do dzielenia sie z odbiorcami
dodatkowymi informacjami na temat audycji, aktualnymi wydarzeniami ze $wiata
kultury, playlistami muzycznymi, czy zapowiedziami gosci kolejnych edyciji.
Dziennikarze/rki korzystajq z tych mozliwosci réwniez po to, by promowa¢ odkrytego

przez siebie artyste i pomagaé mu w rozwoju jego twérczej sciezki
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Wymagajgce bylo dla mnie przekonanie sie do dziatalnosci poza radiowej,
opartej na aktywnej obecnosci w mediach spotecznosciowych. Jestem
oldschoolowa, wiec musiatam przywykngé¢ do pokazywania siebie w inny sposéb
niz w Tréjce. Dzis w Radiu 357 jestesmy nie tylko na antenie, ale réwniez w sieci,
wiec na prace w mediach spotecznosciowych musze poswieci¢ czas, ale lubie

w ten sposéb wyrazaé siebie, bo dopelnia to tresci, ktére prezentuje na antenie.

,, Aleksandra Budka s

99

Nie mam z tym zadnego problemu, bo zawsze dos¢ intensywnie dzialalam
w social mediach i zawsze lubitam to robi¢. Cho¢ moze nie czuje takiej
powinnosci, to mam przekonanie, ze to jest dobre dla radia i dla mnie oraz dla

budowania spotecznosci, czyli dla mojego gtéwnego celu.

,’ Maja Piskadlo =




Wszyscy rozméwcy stwierdzili, ze o ile od samego dziennikarza/rki zalezy, czy ma che¢
istnienia w mediach spotecznosciowych, to rozglosnie internetowe powinny prowadzi¢
swoje profile oraz dynamicznie rozwija¢ je zgodnie z obowigzujgcymi trendami. Troska
o jako$¢ marketingu internetowego jest kwestig nadrzedng w budowaniu spotecznosci
radiowej i pozyskiwaniu nowych odbiorcéw. Rozglosnie powinny inwestowaé w to
odpowiednie s$rodki finansowe oraz zatrudniaé¢ profesjonalistéw z tej dziedziny.
Konieczne jest, aby osoby decyzyjne przychylnie podchodzity do nowatorskich pomystéw
eksploatowania potencjatu mediéw spotecznosciowych i uwazaly to za aspekt réwnie
istotny, jak reszta zadan priorytetowych rozglosni. W opinii dziennikarzy/rek, to
Newonce jest radiem, ktére znaczgco przoduje i wyrdznia sie sposobem prowadzenia
swoich profili w mediach spotecznosciowych. Radio Newonce czerpie wzorce
z zagranicznego kontentu. W tej rozgtosni influencing przeplata sie z dziennikarstwem,

bo na antenie styszalne sq glosy oséb znanych z TikToka lub Instagrama.
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Chcialbym wiecej dziata¢ w mediach spotecznosciowych, ale niestety jestem w tym
niekonsekwentny. Wynika to troche z ilosci pracy, ale tez z tego, ze bynajmniej nie
jestem w tych sprawach specjalistq. Czuje, ze powinienem sie w to bardziej
zaangazowaé. Ta przestrzen jest szalenie istotna dla funkcjonowania radiq,

zwlaszcza internetowego.

99

Maciej Jankowski s

99

Przeszliémy ze stacji nadajgcej w FMie. Zeby stucha¢ Radia Nowy Swiat i Radia
357 trzeba o nich wiedzie¢. Musisz mie¢ aplikacje, zna¢ strone internetowq, bo nie
trafisz na nie przypadkiem przelqczajgc kanaly w samochodzie. Jezeli poruszamy
sie w tym $rodowisku internetowym, to mamy tylko jednq droge, zeby pokaza¢ sie
$wiatu i robimy to za pomocqg mediéw spotecznosciowych. To jest nasza droga do
tego, zeby pozyska¢ nowego stuchacza, a kazida stacja bedzie to robita, wiec

musimy tam zaistniec.
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Marcin Lukawski s

Trwa epoka lqczenia rozglosni internetowych z mediami spotecznosciowymi, ktéra
istotnie zmienila role odbiorcéw. Z biernych stuchaczy rozglosni stali sie oni aktywnymi
uczestnikami zycia spotecznosci radiowej zaangazowanymi w obserwowanie profili stacji
i dziennikarzy. Na pytanie z naszej ankiety: ,Czy sledzisz profile mtodych dziennikarzy
i dziennikarek radiowych w mediach spotecznosciowych?’, twierdzqco odpowiedziato
49% wszystkich ankietowanych. Jako gtéwng motywacje wskazywali che¢ bycia na
biezgco w zyciu radiowym, ponadto: poszukiwanie inspiracji muzycznych,
zainteresowanie prowadzonymi audycjami, jak réwniez sympatie i przywigzanie do

osobowosci radiowych.
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Czy srodowisko radiowe jest
hermetycznes?

W niektérych przypadkach, zwaiywszy na swoje wczesniejsze doswiadczenia
zawodowe, dziennikarze/rki podkreslili réznice miedzy Polskim Radiem (zamknietym
na obecno$¢ antenowqg mlodego pokolenia), a rozgtosniami internetowymi, do
ktérych przeniesli sie po rozpadzie Tréjki. Wedlug nich, warunki pracy i szanse
rozwoju zawodowego, jakie sq tam oferowane, w Polskim Radiu bylyby osiggalne
wylgcznie dla dziennikarzy o dlugim radiowym stazu. Wspominali, e nie
dopuszczano ich do wykonywania réznorodnych zadan, ich obowigzki byly zwigzane
tylko z jednym stanowiskiem, przez co nie mieli az tak znaczqgcego wplywu na
caloksztalt rozglosni i nie czuli sie jej wspohtwércami. Skoro zarzqd nie przyktadat
wagi do dostrzegania miodych dziennikarskich talentéw, to pracownicy nie mieli
mozliwosci na wspdtprace miedzypokoleniowg. Niezatrudnianie niedoswiadczonych
dziennikarzy/rek ograniczato ich do pracy z ludimi w podobnym wieku, a tym

samym wstrzymywato ich rozwdj.
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Kiedy przyszedtem do Tréjki, to bylem najmiodszy, jednak miatem juz okoto
dwuletnie doswiadczenie w Programie Czwartym Polskiego Radia. Nawet jak
odchodzitem z Tréjki, nadal nie pojawit sie tam nikt mlodszy ode mnie. Byto to dla
mnie nobilitujgce, ze udato mi sie dosta¢ do tej rozglosni pomimo tak miodego
wieku, jednoczesnie hierarchizacja stanowisk byla na tyle widoczna, ze
prawdopodobnie, gdybym zdecydowal sie tam zosta¢, to caly czas robitbym tylko
serwisy sportowe. Natomiast w Radiu 357 wzieto pod uwage moje zainteresowania

i otrzymatem mozliwos$¢ prowadzenia wlasnej audyciji.

,, Mateusz Fusiarz
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Ustyszatlam kiedys od Piotra Stelmacha slowa, za ktére jestem mu bardzo
wdzieczna: ,czemu ty nie jestes na antenie?” Wczesniej nigdy nie myslatam takimi
kategoriami, skupiatam sie wylqcznie na reportazu, byciu w terenie i nie bralam
pod uwage anteny na zywo. W Tréjce prawie nie bylo szans, by mloda osoba mogta

prowadzi¢ swojq audycje.

,, Justyna Godz e




Takie odpowiedzi, sktaniajg do zastanowienia sie, czy s$rodowisko radiowe mozna
okresli¢:: jako “hermetyczne. Z naszych badan wynika, ze wewngtrz $rodowiska
charakterystyczne sg transfery dziennikarzy. Nalezigce do jednej grupy medialnej
rozglosnie umozliwiajg by wewngtrz tej grupy, rézni autorzy przemieszczali sie
pomiedzy stacjami. Z tego wzgledu, dla osoby miodej, niebedgcej wczesniej
zatrudniong w zadnej redakcji, zamykajg sie mozliwosci dotgczenia do wybranej

rozgtosni.

Dodatkowo, powszechnie stosowanq praktykg jest przenoszenie sie dziennikarzy
z jednego medium do drugiego (np. z prasy do radia), bo osoby te zaznajomione sq juz
z branzg medialng. W efekcie, cho¢ jest rotacja oséb na stanowiskach, to wszystkie
miejsca wciqz pozostajg zajete przez zamknietq grupe oséb, w ktérej nie ma miejsca dla

nowicjuszy.

Jeden z rozméwcéw uznat wspdtczesne srodowisko radiowe za czesciowo hermetyczne.
Podal przyklad rozgtosni komercyjnych (Radio RMF FM, Meloradio, Antyradio),
w ktérych nowe, nieznane wczeéniej glosy pojawiajg sie dosé czesto. Stacje te sq
.korporacjami radiowymi’, gdzie otrzymuje sie posade i konkretne obowigzki do
wykonania. Tresci, ktére mogqg tworzyé prowadzgcy na antenie nie muszg by¢
kreatywne, twércze, osobiste. Specyfika tych rozgloéni ogranicza mozliwos$¢ rozwijania
spersonalizowanego charakterystycznego stylu podczas prezentowania audycji. Nie
mozna ich poréwnywaé z internetowymi radiami autorskimi, ktére umozliwiajg
dziennikarzom budowanie swojej osobowosci radiowej. Kontynuujgc, przedstawit radio
publiczne jako hermetyczne. Podczas kilku innych wywiadéw powtérzyla sie ta ocena
i czesto omawiana byla na przykladzie Tréjki. Tam zawsze trudno bylo dosta¢
sie  poczgtkujgcym  dziennikarzom/rkom. Wymagania odpowiedniego poziomu
i doswiadczenia w pracy byly bardzo wysokie. Najistotniejszym wyznacznikiem jakosci,
byly cenione i rozpoznawalne osobowosci radiowe, co pozwalato utrzymywaé¢ temu radiu
tak wysoki poziom przez lata. W konsekwencji nie widziano potrzeby oddania glosu

miodemu pokoleniu.

Radio w swojej formule jest medium, ktére takie podlega ograniczeniom. Jego czas
antenowy jest limitowany, a dzienna raméwka nie jest na tyle elastyczna, by po
zapelnieniu jej stalymi formatami audycji, znalazlo sie tam miejsce dla nowego
dziennikarza/rki. Rozméwcy/czynie podkreslali, ze nagte pojawienie sie dwéch nowych
rozgltoéni na polskim rynku medialnym, otworzylo drzwi dla o0séb dopiero
rozpoczynajgcych swojq radiowq $ciezke. Najwiekszym fenomenem, kitéry do tej pory
wydaje sie dla radiowcéw/czyn ogromnym przywilejem, bylo to, ze wihasciwie juz na

samym poczqtku otrzymali oni swoje wlasne autorskie audycje.

W
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Pomimo prawie dwuletniego doswiadczenia pracy w tych rozgtosniach, juz jako osoby
medialne, nadal opowiadali nam o tej sytuacji z duiym niedowierzaniem
i z wdziecznosciq za dostrzezenie ich potencjatu. Zaznaczyli jednak, ze szansa ta byla

wyjgtkowa.
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Wiem, ze to byla jedna jedyna szansa, ktérg miatam, zeby prowadzi¢ audycje
autorskg, bo teraz jakbym chciala sie dosta¢ do radia, to prawdopodobnie
musiatlabym zaczqg¢ od robienia materialéw, pomagania w pisaniu newséw

serwisantom, czyli od takiej piramidy obowigzkéw.

,, Barbara Gregorczyk s

Dzis, gdy oba radia funkcjonujg w swoim stalym gronie twércéw i wypracowanym
rytmie, nie byloby to mozliwe. Niestety, nowym osobom, chcqgcym wlqgczy¢ sie w dzia-
lalnos¢ radiowq, rozglosnie nie mogq zaproponowaé czasu antenowego. Malo
prawdopodobne jest na ten moment stworzenie takich warunkéw, by kazdy nowo
przyjety dziennikarz/rka prowadzit swojg audycje. Nie wyklucza to catkowicie
mozliwosci dolqczenia do ekipy radiowej. Obydwie stacje nadalesgmotwarte, na
miodych, jednak obecnie na poczgtku pracy, konieczne moze byé¢ wykonywanie

réznych obowigzkéw poza antenowych.i-uczenie sie radia krok po kroku.

Dziennikarze sugerowali, ze pomocna w tej sytuacji
bylaby wieksza otwarto$¢ na zmiany, regularne
manewry w stalej raméwce, wprowadzenie do
powtarzalnych  formatéw  spontanicznosci, co
sprawitoby, ze latwiej znalaztaby sie na antenie

przestrzen dla nowych gtoséw
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Czasem mam wrazenie, ze s$rodowisko radiowe jest troche hermetyczne
i rzeczywiscie trudno sie do niego przedosta¢, ale trzeba tez samemu sie postarad.
Nie bedzie tak, ze kto$ przyjdzie i powie, ze robi $wietne audycje i od razu
dostanie czas antenowy. To sie zdarzylo w przypadku Antoniego Grudniewskiego
i Mai Piskadlo, ale nie jest to czesta praktyka. Zazwyczaj wyglgda to tak, ze
pojawia sie ktos chetny do pracy w radiu i proponujemy mu pomniejsze zadania,
a potem krok po kroku dochodzimy do tego, ze jest juz gotowy na prowadzenie

wlasnej audyciji.

,, Marcin Lukawski s




Danie szansy mtodym ludziom
to byt strzal w dziesiqgtke” 35

Dziennikarze i dziennikarki mtodego pokolenia wprost méwili o zyciowej szansie, ktérg
otrzymali od Radia Nowy Swiat i Radia 357. Wiekszoé¢ naszych rozméwcéw okreslato

swoje radiowe poczqtki wrzuceniem na glebokg wode.

W tym podrozdziale opisalysmy, jakie dzialania podejmowaly stacje, by zatrudnié¢
poczqgtkujgcych dziennikarzy/rki, co mtodzi wnoszg do zycia radiowego i jak wyglgda ich
wspétpraca z doswiadczonymi radiowcami. Bo niezaprzeczalnie, wiara w potencjal, jaki
majg miodzi ludzie, towarzyszy twércom tych rozglosni nieprzerwanie od poczqtku ich
istnienia. Dla nowo powstalych radiéw decyzja o oddaniu anteny nieznanym wczesniej
glosom, spoza .tréjkowego” srodowiska wigzala sie z duzym ryzykiem. Tym bardziej, ze
Radio Nowy Swiat i Radio 357 nie mialy wéwczas pewnej pozycji na rynku medialnym,

ani wlasnego grona stuchaczy, obie rozgtosnie startowaly od podstaw.

Pierwszqg inicjatywq, joka zostata podjeta przez Radio Nowy Swiat, juz w chwili jego
powstania, byt konkurs dla mlodych prezenteréw muzycznych (nieprzekraczajgcych 30
roku zycia). Dziennikarze poinformowali, ze w konkursie wzieto udziat okoto 1500 oséb,
ktére chcialy sprébowaé swoich sit w dziennikarstwie radiowym. Jedna z 0séb wspomina
to tak:
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Pamietam, ze precasting polegat na wystaniu swojej krétkiej wypowiedzi i nie
wiedzialam, jak mozna sie zaprezentowaé¢ w 30 sekund, zeby zainteresowa¢ drugg
osobe. Pamietam do dzisiaj, co powiedzialam w pierwszym zdaniu. Zaczelam
nagranie od stéw: kiedy bylam mata, to cata rodzina méwita na mnie Hanka
Bielicka, ale nie dlatego, ze lubitam kapelusze, tylko dlatego, ze wszedzie byto mnie
petno”. W Dzien Dziecka dostatlam telefon, ze jestem zaproszona na przestuchania
i bedzie tam Wojciech Mann. Pamietam, ie na castingu duzo zartowalismy,
$mialismy sie i kiedy juz poczulam sie naprawde pewnie, to moja obecna redaktorka
naczelna poprosita, zebym spontanicznie co$ zaspiewata. | ja, nie zastanawiajgc sie,

po prostu zaspiewatam.
,, Marcelina Stomian s
Przestuchania te poprzedzaty .Prébne Loty". Redaktorka naczelna Magdalena Jethon

[36], okreslita je jako audycje dla miodych talentéw, w ktérej po kolei prezentowat sie

.miody narybek stacji".

35. Lukawski, M. (2022), cytat z wywiadu przeprowadzonego w ramach badania 17.11.2022 r. [przyp. aut.].

i2 k 36. Za: Gazeta.pl, strona internetowa.



Antena otworzyla sie dla finalistéw konkursu, ktérzy nie musieli posiada¢
doswiadczenia, pod uwage nie byly réwniez brane ewentualnie zdobyte dyplomy
poswiadczajgce ich kompetencje. Jethon podkreslata, ze zalezy jej na wyksztalceniu
kolejnego pokolenia dziennikarzy i prezenteréw radiowych, ktérzy bedqg mogli szkoli¢
sie pod okiem doswiadczonych specjalistéw w rozgtosni. Potwierdza to, ze Radio Nowy
Swiat powstato z myslg o mlodych glosach, jako nieodigcznej czesci budowania jego

tozsamosci.

Wszystkie osoby z Radia Nowy Swiat, z ktérymi rozmawialtyémy, byly uczestnikami
tego przedsiewziecia, chetnie opowiedzialy o swoich poczgtkach w rozgtosni. Czes¢
miata juz doswiadczenie z pracy w radiach studenckich, ale dla wielu z nich bylo to

pierwsze spotkanie z anteng.
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Po przeprowadzeniu jednego z krétkich setéw z Basig Gregorczyk, dostalismy
informacje, ze zostajemy w Radiu Nowy Swiat na state i bedziemy robi¢ audycje
w duecie. Bylo to dla mnie niewiarygodne, bo nie sqdzilem, ze osoba, ktéra nie
ma jeszcze wyksztalcenia sredniego, bez jakiegokolwiek doswiadczenia, znajdzie
prace w takim medium. Zupetni amatorzy, tacy jak ja, bylismy inwestycjg

w talent, potencjal, w to, jakimi dziennikarzami mozemy sie sta¢.

,, Mikotaj Tyczynski

.Prébne Loty  mie byly w zatozeniu ,szkolg radiowq®, gdzie miodzi mieli stopniowo
poznawaé.prace na antenie. Caly ten proces byt bardziej dynamiczny i wigzat sie
z prowadzeniem audycji muzycznej nawet przez osoby, ktére nigdy wczesniej nie

méwity do_mikrofonu.

Zalozono, ze programy bedq tworzone w duetach: miody + miody. Rozmdwcey
wspominali, ze bylo to ekscytujgce doswiadczenie, ktére pomoglo im przetama¢
pierwsze bariery wynikajgce z bycia na antenie i nieprzewidywalnosci, ktéra sie z tym
wigze. Podkreslali réwniez site stresu nowicjusza i obaw wzgledem odnalezienia sie
w obcej przestrzeni. Dodatkowym wyzwaniem byla wspétpraca z partnerem, ktérego
sie wczesniej nie znato, a okolicznosci wymagaly znalezienia z nim wspdlnego jezykaq,
swobody i zgrania stylu wypowiedzi wraz z prezencjg antenowq. Presja, jakg odczuwali
poczqtkujgcy dziennikarze/rki byta nasilona przebywaniem wsréd dziennikarskich ikon
- doswiadczonych, znanych osobowosci. Ponadto wysokimi wymaganiami stuchaczy,
przyzwyczajonymi do wysokiej jakosci materialéw i oczekujgcymi takiej jakosci od
nowo powstatej stacji. To wszystko potegowalo wzrost oczekiwan dziennikarzy/rek

w stosunku do samych siebie i calej spotecznosci radiowe;.

40
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Jedng z moich pierwszych audycji prowadzitam z Mikolajem Tyczynskim i nie
wiedziatam za bardzo, jak sie z nim dogadywa¢, bo prawie w ogéle sie nie
znalismy. Nie umialam wtedy méwi¢ do mikrofonu, robitam to wszystko na

duzym wyczuciu, a wrecz na jego braku.

Barbara Gregorczyk s
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Wprowadzenie miodych dziennikarzy/rek do Radia 357 odbywalo sie zgota inaczej.

Nie zorganizowano rekrutacji podobnej do ,Prébnych Lotéw”, a stacja tworzona byla

od poczqtku przez ekipe tréjkowq, w ktérej co prawda znajdowaly sie miode osoby,

ale juz z pewnym doswiadczeniem. Stopniowo, czesto za sprawq przypadkowych

sytuacji, zaczely pojawia¢ sie dotychczas nieodkryte radiowe talenty. Zupelnie nowe

glosy momentalnie zaistnialy w rozgloséni i do tej pory sq z nig zwigzane. Naijlepiej

obrazujq to historie dziennikarza i dziennikarki, ktérzy wlasnie w ten sposéb znalezli
sie w Radiu 357:
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Przed pojawieniem sie w Radiu 357 nauczylem sie podstawowego programu do
montazu dzwieku i zaczglem robi¢ swoje audycje, ktére nie mialy zadnej mysli
przewodniej, byly po prostu tym, co mi w duszy grato. Zaczglem wysyta¢ je
cyklicznie do radia, co o dziwo, spotkato sie z odpowiedzig, ze to moze sie uda¢.
Trudno w to uwierzyé, ale po dwéch miesigcach zadzwonit do mnie Piotr
Stelmach z propozycjg pracy. Pézniej byta cisza przez dluiszy czas, po czym
ponownie sie do mnie odezwal ze stowami: ,Antek! Sobota, godzina dwudziesta
trzecia, zastepstwo za Bartka Gila”. Przychodzgc na te audycje nie wiedziatem,
jak to wyglgda, wiec zadalem najbardziej prozaiczne pytanie - jak sie
komunikowa¢ z realizatorem? Stelmach byt bardzo zaskoczony, ze nigdy nie
bylem w radiu, ale po kilku dniach zaproponowat mi kolejne zastepstwo. Po
tych dwéch audycjach bylem pewien, ze nastgpi ciqg dalszy. We wrzesniu
dostalem swojq autorskg audycje niedzielng. Uwazam, ze otrzymatem bardzo
duzy kredyt zaufania dlatego, ze nie zostatem wrzucony w jakiekolwiek ramy.
Nikt nie wiedzial, co bede miat do powiedzenia, ani do zagrania. To byto ,,zréb

audycje”, po prostu.

Antoni Grudniewski s
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Bytam stuchaczkq Radia 357. W maju 2021 roku Marta Malinowska umiescita na
Instagramie post, w ktérym napisata, ze szuka gosci do audycji o Kanye West,
zgtositam sie tam i zostalam zaproszona. To byt dla mnie ogromny stres, ale tez
wazne doswiadczenie (..). Lubie wspominaé¢ te audycje. Pamietam, jak Marta
zagrata pierwszy utwér tego wieczoru i pomyslalam wtedy, ze na to czekalam
przez cale swoje 22-letnie zycie. Wspaniale bylo wspdlne uczestniczenie
w stuchaniu muzyki. Bylam tym poruszona i uznatam, ze zrobie wszystko, zeby
znalez¢ sie w radiu. Powiedzialam Marcie, pét zartem, pét serio, ze gdyby
kiedykolwiek potrzebowali osoby, ktéra moglaby zagra¢ funk i soul, to moze da¢
mi znaé. | datal Spotkatysmy sie pézniej drugi raz i ustyszatam od niej, ze: ,Majaq,
widzimy sie drugi raz w zyciu, ale czuje, ze wiesz, o co chodzi i chcialabym, zebys
byla przygotowana na to, ze ewentualnie bedziemy do Ciebie dzwoni¢”. | tak sie
stato. Marta kilka tygodni péziniej zadzwonita, zeby mi powiedzie¢, ze rezygnuje
ze swojego pasma i chcialaby mi je odda¢. To bylo bardzo duze wyzwanie, ale

sie go podjetam.

Maja Piskadio s
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W tym miejscu nasuwa sie pytanie, jak miodzi dziennikarze/rki czuli sie na samym

poczgtku, gdy dotgezyli do $rodowiska, w ktérym obecne byly osoby z dlugim stazem,

w tym najbardziej znani i cenieni prowadzqgcy na rynku radiowym.

Wszyscy zgodnie stwierdzili, ze czuli sie wyréznieni i wdzieczni za mozliwoéé¢ uczenia sie

od najlepszych radiowych gloséw w kraju. Rozméwcy, ktérzy przez wiele lat byli

zaangazowanymi odbiorcami Tréjki okreslali spotkanie i codzienne przebywanie wsréd

dziennikarskich ikon jako metafizyczne i niepowtarzalne.

Inspirujgce bylo dla nich obserwowanie ich przy pracy, ale towarzyszyta im tez presjq,

aby da¢ z siebie wszystko i zaprezentowa¢ sie od jak najlepszej strony.

b b

Moje poczqtki w radiu byty ekscytujgce, bo mogltam pozna¢ tych wszystkich ludzi.
Pamietam, ze kiedy mialam pierwsze wejscie antenowe z panem Wojciechem
Mannem, to czutlam calg sobg, ze rzeczywiscie siedze juz obok legendy i nic
bardziej kultowego, ikonicznego mnie nie spotka w tej karierze. Myslatam sobie,
ze on mnie moze tyle nauczyé¢ i samo obcowanie z kim$ takim jest wielkim

wyréznieniem.

Marcelina Slomian s
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A co na to odbiorcy?

Oprécz samych rozglosni, ktére z duzym zaufaniem wprowadzity na antene miodych
dziennikarzy/rki, istotnym czynnikiem weryfikujgcym stusznos¢ tej decyzji byta reakcja
stuchaczy. Nalezy podkresli¢, ze stanowili oni w duzej mierze audytorium dawnej Tréjki,
a wiec mieli swoje przyzwyczajenia i wymagania w stosunku do twércéw audyciji.
Potwierdza to przeprowadzona przez nas ankieta, ktéra wykazata, ze wsréd
respondentéw 78% oséb stuchajgcych kiedys Trojki, przestato by¢ jej odbiorcami po
wydarzeniach z 2020 roku, réwnoczesénie stajgc sie stuchaczami badanych rozglosni
niezaleznych. W tej grupie respondentéw 61% stanowily kobiety, a najwickszqg
reprezentacje (34%) mialy osoby w wieku 36-45 lat. Dominowali stuchacze aktywni

zawodowo, pochodzqgcy z wojewddztw mazowieckiego, matopolskiego i $lgskiego.

Radio Nowy Swiaf, oswajato odbiorcéw z perspektywg pojawienia sie mlodych gloséw
poprzez inicjatywe ,Prébnych Lotéw”. Tym samym poczqgtkujgcy dziennikarze/rki mieli
przestrzern na popetnianie bledéw. Radio 357 postawilo na okazjonalne albo
niezapowiedziane zmiany prowadzgcych. Zrealizowane strategie daly stuchaczom
poczucie, ze przy ich udziale, wschodzg nowe talenty i nadchodzi nowa era radia.
Odbiorcy z duzym zaangazowaniem udzielali wsparcia nowym dziennikarzom/rkom
wysytajgc  do nich wiadomosci oraz zamieszczajgc komentarze w mediach
spotecznosciowych rozgtosni. Podkreslali tam swojg ekscytacje i pozytywne emocje, ktére
towarzyszyly im podczas stuchania audycji. Nasi rozméwcy/czynie czuli wdziecznosé¢ za
takie przyjecie i pomoglo im to zrozumieé, ze znaleili sie w odpowiednim miejscu.
Dziennikarze/rki, ktérzy mieli juz pewne doswiadczenie w radiach studenckich, a takze ci
wczesniej zwigzani z Polskim Radiem, szczegélnie odczuli réinice w kontakcie ze

stuchaczami - w poprzednich rozgtosniach nie byt on tak ozywiony i swobodny.
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Kiedy pojawilismy sie na antenie, wiele oséb z naszego grona szybko spotkato sie
z glosami zachwytu ze strony stuchaczy. To byt z pewnoscig w duzej mierze efekt
nowosci, bo wczesniej bylismy dla nich catkowicie anonimowi. Tak czy inaczej,

przyjeli nas bardzo dobrze i od poczgtku traktowali jak swoich.
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Maciej Jankowski s

Wsréd dziennikarzy/rek, byli tez tacy, ktérzy musieli diuzej przekonywaé odbiorcéw do
swojej autorskiej propozycji prezentujgc niszowe gatunki muzyki (funk, soul, hip-hop),
ktére nie mieszczq sie w gustach masowego polskiego stuchacza lub nie sq popularne
w innych rozgtosniach. Nalezato takze przyjgé, ze ich audytorium naturalnie jest dosy¢

wgskie.
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Muzyka, ktérq gram nie jest popularna wsréd Polakéw, dlatego batam sie, ze
pojawiqg sie glosy: ,przeciez powinno by¢ wiecej muzyki gitarowej, blues, piosenka
poetycka, a nie jakis soul”. | od czasu do czasu spotykalam sie z takimi, co mnie
bardzo martwito. Jednak méwitam sobie, ze od tego jest radio, zeby bylo
réznorodnie. Mam wplyw na to, co sama gram i staram sie to robi¢ najlepiej, jak
umiem. Trudne byly te poczqtki, bo mialam poczucie, ze patrzqc na muzyke,
ktérej sie stucha w Polsce, zawsze bede troche z tylu. Teraz juz jest mi tatwiej,
wiedzgc, ze nie jest wazne, czy to jest grono pieciu czy dziesieciu oséb, ktére stale
stuchajg, ale one po prostu ze mng sq, wiec jest dla kogo robi¢ te audycje.
| warto.

Maja Piskadlo s
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Ageizm? [37]

Mialyémy przypuszczenia, ze czynnikiem prowokujgcym krytyke dziennikarzy, mégiby
by¢ argument odnoszqcy sie do ich mlodego wieku. To kryterium mogto by¢ wskazywane
jako podstawa do okazywania im braku zaufania, podwazania ich wiedzy i umiejetnosci
poréwnaniami do doswiadczonych radiowcéw. Jednak wywiady oraz ankieta skutecznie

oddality takie przypuszczenie.
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Nigdy nie odczutam zadnych przejawéw dyskryminacji pod wzgledem wieku.
Mysle, ze dzisiejsi stuchacze sq $wiadomi tego, ze mlode pokolenie doszto do
glosu i nie przeszkadza im, ze dwudziestoparolatek do nich méwi i emituje
muzyke. Co wiecej, na pewno artysci, nawet ci z dlugoletnim doswiadczeniem
w branzy, tez doceniajg mlodych dziennikarzy i nigdy nie spotkalam sie z ich
zadng zlq reakcjq, na to, ze majq udzieli¢ wywiadu osobie znacznie mtodszej. Jako
dwudziestokilkulatka rozmawialam z bardzo cenionymi muzykami w tym kraju, np.
Janem AP. Kaczmarkiem, ktéry udzielit mi pieknego wywiadu i nie dat odczug,

ze jestem za mioda, ani nie pokazal mi wyzszosci.

,, Aleksandra Budko s

Wsréd respondentéw, az 71% uznalo, ze wiek
prowadzgcego audycje nie ma dla nich

znaczenia

37. Ageizm - dyskryminacja ze wzgledu na wiek [przyp.aut.].



Ponizej przedstawiamy wybrane przyklady wypowiedzi, ktérymi rozwijali swojg opinie:

[A_127] Radio Nowy Swiat i Radio 357 dowiodly, ze mlodzi redaktorzy wnoszq do radia

$wiezos¢, nowe spojrzenie. Czesto kruszqg stary beton i utarte schematy.

[A_61] To nie wiek, lecz szeroko pojeta wiedza zaréwno muzyczna, jak i ta ogélna na

dany temat wplywajg na méj poziom zaufania do prezentowanych tresci.

[A_81] Wiek nie wplywa na moje zaufanie wzgledem redaktoréw. Stucham miodych,
ktérzy sq petni entuzjazmu, czué¢ u nich fascynacje radiem i to, jok bardzo angazujqg sie
w tworzenie audycji, jak i starszych stazem, u ktérych stycha¢ doswiadczenie i lata
praktyki. Kazdy kiedys stawial pierwsze kroki, dlatego mam zaufanie do miodych

w radiu. Podoba mi sie, ze Radio 357 pozwala mlodym redaktorom tworzyé audycje tak,

jak czujq.

[A_84] Miodos¢ to swiezosé, kreatywnosé i jest swietnym uzupetnieniem dla

doswiadczenia i wiedzy.

[A_142] Nie ma znaczenig, ile kto ma.latmalesjakie trescisprezentuje. Radio tak, jak inne

media, musi i$¢ z duchem czasu. Jest w nim miejsce dla wszystkich.

Ostatecznie, odpowiedzi te wskazujg): ze dla
stuchaczy wiek nie stanowi bariery i nie jest
wyznacznikiem kompetencji w mediach. Miode
pokolenie radiowcéw/czyn przyczynia sie do
rozwoju radia niezaleznego, tworzgc atrakcyjne

tresci, ktére odnajdujg swojg publicznos¢
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Mlodzi przesuwajq granice

Z zebranego materiatu wynika, ze obecno$¢ nowego pokolenia dziennikarzy
i dziennikarek ma duze znaczenie dla funkcjonowania badanych rozgtosni radiowych.
Dlatego, w tej czesci raportu, skupimy sie na wymienianych przez naszych rozméwcéw
i rozmdéwczynie wartosciach wnoszonych przez mlode pokolenie, dzieki ktérym radio

buduje swojg tozsamos¢.

Przede wszystkim miodych radiowcéw/czynie cechuje duzy zapal do pracy, che¢
zdobywania wiedzy, ale tez dzielenia sie niqg. Podczas audycji czesto grajg formgqg
tworzqgc autorskie tresci. Jedna z dziennikarek podkreslila, ze: mlodzi nie chcqg wpisywaé
sie w zaden utarty schemat radioweca. Wnoszqg do radia swojg pasje i osobowosé.
Zauwazalna jest ich spontanicznoéé na antenie wraz z wiekszg sklonnoscig do
wprowadzania zmian w programach i raméwce. Podejmuijg inicjatywy poza przestrzeniq
radia wlqczajgc sie w organizacje wydarzen towarzyszgcych. Sq otwarci, siegajg po
niszowqg muzyke. Cechuje ich odwaga w prezentowaniu tego, co ich fascynuje, ale
jednoczesnie jest nietypowe, nieznane, wymaga od stuchaczy oraz dlugoletnich
dziennikarzy statego poszerzania swoich muzycznych wyboréw i zmiany przyzwyczajen
w obszarze gatunkéw i wykonawcéw. Pozwala im na to bieglos¢ w poruszaniu sie
w dziedzinie nowych technologii. Doskonale radzq sobie z wyszukiwaniem nowych
utworéw posréd ogromnej liczby materiatéw muzycznych dostepnych obecnie na
platformach streamingowych. Aplikacje te stanowig bogatqg baze tresci, ale ich mnogos¢
wymusza szybkq, bezrefleksyjng konsumpcje muzyki przez stuchaczy. Radiowcy w tym
przypadku umiejetnie filtrujg utwory w poszukiwaniu tego, co w ich ocenie jest dobre,

oryginalne i warte zagrania podczas audycji, a stuchacze doceniajg te selekcje.

Mojg ambicjq jest tez to, zeby z jednej strony wycigga¢ z hatasu a z drugiej
podgtasnia¢ i dawa¢ gtos artystom.
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Maja Piskadto




Podczas jednej z naszych rozméw pojawit sie wqgtek prezentowania przez miodych
radiowcéw/czynie muzyki, ktérq uznaje sie za kultowg. Odbiorca takich gatunkéw ma
szanse poczué, ze miodzi ludzie nie oddzielajg sie od tego, co uwazane jest za klasyczne
i dobrze znane, a wiec ich przekaz tez moze do niego trafiaé. To istotny krok do

zniwelowania bariery pokoleniowej.

Przesuwanie granic nie dotyczy jedynie wyboréw muzycznych, ale takie tematdw,
o ktérych miodzi decydujg sie rozmawiaé na antenie. Oczywiscie, cho¢ jest to kwestia
indywidualnej decyzji kazdego dziennikarza/rki, nowe pokolenie otwarcie podchodzi do
tematéw tabu. Nie bojg sie méwi¢ o tym, co ich osobiscie dotyka i co jest dla nich
istotne. Sq otwarci na waqtki, ktére nie sq czesto w Polsce poruszane, szczegdlnie
w mediach publicznych. Wynika to ze swobody, jakg majg na antenie i nieobecnosci
cenzury tresci trudnych i niewygodnych. Podkreslajg to stowa Antoniego
Grudniewskiego: ,nikt nie ingerowat w to, co gram, nigdy nikt nie ingerowat w to, co

méwie".

W dyskusjach podejmowanych w audycjach stale obecne sq wagtki réznorodnosci,
tolerancji, ekologii, dostepnosci. Rozméwcy zwrécili uwage na obecnie rozpowszechnione

w swojej grupie spotecznej poglqdy identyfikowane jako lewicowe.

Brak obawy o ograniczenie ich prawa do wolnosci stowa
wymieniali joko nadrzedng wartos¢ pracy w wolnych mediach.
Mlode pokolenie dziennikarzy/rek zdeklarowalo, ze chce po prostu
swobodnie dzieli¢ sie swoim postrzeganiem realiéw wspdtczesnego

swiata

Obecnos¢ miodych radiowcéw/czyn i ich aktywna dziatalnosé na rzecz stacji daje
stuchaczom poczucie, ze radio nie ma .terminu waznosci”. Kolejne pokolenie
dziennikarzy/rek wplywa na przedtuzenie radiowej linii czasu. tqczgc. tradycje
z nowoczesnoscig, pomaga podtrzymaé wiare, ze owe medium dzieki nim ma szanse

przetrwad.
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Coraz czeiciej branza medialna oraz stuchacze doceniajg to, ze jestesmy
otwarci, nie boimy dzieli¢ sie tym, co nas porusza i pokazujemy im, co jest

dla nas wazne.

,, Marcelina Stomian s
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Jak stwierdzili ankietowani odbiorcy:

(A_110) Mtiode pokolenie dziennikarzy daje perspektywe na kontynuacje rzetelnej

i interesujgcej dziatalnosci radiowej w Polsce.

(A_60) Dobrze wiedzie¢, ze dla mlodych w radiu réwniez jest miejsce. Sq tam

cenieni, majg mozliwosci, a ich glos idzie w $wiat.

(A_14) Mlodzi pokazujg, ze radio nie ma wieku. Jest wazne dla kazdego pokolenia.

(A_61) Wnoszq .$wiezo$¢” - sqg bardziej na .czasie” z wszelkimi nowosciami

w $wiecie muzyki, mediéw spotecznosciowych, popkultury.

(A_55) Chociaz lubie dziennikarzy, ktérych znam od zawsze (dawng ekipe Trojki),

s e e .

nie byto ich w radiu.

Nasi rozméwcy/czynierwptywdjg na ostateczny ksztatt stacji - ich pomysty i opinie majq
faktyczne znaczenie, czujg sie petnoprawnymi wspéttwoércami rozgtosni. Ich obowiqzki
nie ograniczajg sie tylko do prowadzenia autorskich audycji, wykonujg réwniez istotne
zadania w konteksécie dziatalnosci-anteny. Interesujgcym faktem jest, ze radiowiec
i radiowczyni z Radia Nowy Swiat, krétko po rozpoczeciu pracy, otrzymali stanowiska
kierownicze w tej rozglosni. W wywiadach podkreslali, ze na kolegiach muzycznych
i zebraniach zespotu radiowego, decyzje waine z obszaru funkcjonowania stacji,
podejmowane sq miedzypokoleniowo. Dobrym przykladem jest historia Szymona Kulisia
z Radia 357, ktéry poczgtkowo dostat posade realizatora diwieku. W krétkim czasie
dostrzezono jego potencjal organizacyjny i powierzono mu koordynacje catego dzialu
realizatoréw. Z jego perspektywy widoczne sg réinice w sposobie pracy kazdego
pokolenia: mlodzi zadajg wiecej pytan, sqg otwarci na rady i sugestie, ciggle poszukujg
nowosci. Cheg zaskakiwaé stuchaczy oryginalnoscig formy i tresci, czesto zastanawiajg
sie, jakie jeszcze rozwigzania i pomysty zaprezentowaé na antenie. Réwnoczesnie,
w duzej mierze czerpiq inspiracje od doswiadczonych dziennikarzy, co sprawia, ze
ostateczny ksztalt radia jest polgczeniem klasycznej, sprawdzonej praktyki z bardziej
émialym podejsciem. Nasi rozméwey z Radia Nowy Swiat potwierdzili, ze majq takie

same spostrzezenia w tym obszarze.
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Starsi dziennikarze tez widzq, jak zmienia sie radio i trendy w tej dziedzinie.
Uwazam, ze majqg bardzo duiq latwos¢ w dostosowaniu sie do formy radia
internetowego. Jednak caly czas pielegnujq i przekazujg nam wszystkie dobre

tradycje, co jest dla nas bardzo wazne.
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Marcelina Stomian s

Najbardziej doswiadczeni dziennikarze okazujg szacunek osobom ze znacznie krétszym
stazem. Inicjatywa milodych nie jest bezrefleksyjnie odrzucana, ale rozwazia sie jg
wspélnie i wtedy dopiero podejmowana jest decyzja. Justyna Godz tak o tym
opowiedziata: ,nasz szacunek do siebie w radiu nie wynika z hierarchii, ale buduje go to,
jakim ktos jest —czlowiekiem, .czym _sie- zajmuje, -jakie —obycie- ma -na _antenie”.
Radiowcy/czynie zaznaczali, ze mimo réznic wiekowych, ich pomysty czesto sq zbiezne

i wspélnym celem jest tworzenie rozgtosni wysokiej jakosci.
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Jesli chodzi o wspélprace pokolenia doswiadczonego, .tréjkowego" z tym
mlodszym (w pewien sposéb zwigzanym z Tréjkq, lub nie), mysle, ze jest to system
naczyn potgczonych i jedna grupa bez drugiej nie miataby racji bytu. Jestesmy
nierozerwalng czesciq tego samego zespotu. Naprawde nie ma tutaj sytuacji, zeby

ktos kogo$ potraktowat wyniosle z racji wieku...
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Krzysztof Tubilewicz




Mistrzowie wychowujq nastepcow

Milodzi radiowcy/czynie doceniajg wartos¢ starej szkoly radiowej. Potwierdzili, ze
w trakcie swojej pracy korzystajg z wiedzy i doswiadczenia oséb z dlugim stazem.
Dzieki temu pielegnujg uniwersalne koncepcje przyjete jako wzorcowe
w dziennikarstwie radiowym. Uczqg sie i rozwijajq przy wsparciu oséb utrzymujgcych
przez wiele lat renome radia w Polsce. Wplywa to pozytywnie na wizerunek miodych
dziennikarzy/rek, ktérzy, jak wynika z naszych ankiet, sq postrzegani dzieki temu jako
godni, kompetentni i szanowani nastepcy. Cenig swoich radiowych mistrzéw, ktérzy
inspirujg ich swoim podejsciem do obcowania z tym medium i sq dla nich stalym
wzorem prowadzenia audycji. W niektérych przypadkach osoby te wplynely na

wyksztalcenie dziennikarskiego etosu pracy nastepcéw.
Y g P Y ep
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Marta Malinowska jest mojg najwiekszq radiowq inspiracjg, bo dala mi szanse,
zebym robila to, co robie. To o niej zawsze bede myslata w pierwszej kolejnosci.
Marta nie idzie na kompromisy, jezeli ma ochote co$ zagraé¢, to po prostu to gra,
zawsze byla i jest autentyczna w swoim przekazie, nigdy nikogo nie udaje. Nigdy
nie holdowala jakim$ pradawnym idolom. Ja tez tego nie robie, a jedynq osobg

w Polsce, ktéra mnie napedza, jest Marta.

9

Maja Piskadlo s
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Moim mistrzem zawsze byt i bedzie Wojciech Mann. Kiedy Radio Nowy Swiat
wystartowato, mialem wrazenie, e przez pét godziny obserwowania go,
nauczylem sie wiecej niz przez dwa lata ,poligonu” radiowego. W zadnym
wypadku nie chce umniejsza¢ moim wczesniejszym doswiadczeniom i spotkaniom,
ale Pan Wojciech jest naprawde niezwyklym czlowiekiem i czuje sie wielkim

szczesciarzem mogqgc z nim pracowad.

,, Maciej Jankowski s




Co rozni pokolenia?

Dziennikarze i dziennikarki zwrécili uwage na wainy czynnik réznicujgcy pokolenia.
Jest to odmienne spojrzenie na promocje i identyfikacje wizualng rozglosni.
Rozméwcy/czynie zauwazyli, ze w tym obszarze czesto nie znajdujg zrozumienia u oséb
pracujgcych z nimi w radiu. Pomimo, ie niezaprzeczalnie majg przestrzen na
sugerowanie pewnych rozwigzan, ostatecznie pomysty zwigzane z promocjg czesto nie
sq wdrazane. Podkreslili, ze w ich wspdlnej opinii, profile stacji prowadzone w mediach
spotecznosciowych swojg estetykq i tresciami nie zostaly wystarczajgco dostosowane do
obecnie panujgcych trendéw. Najmiodsi dziennikarze/rki uwazajg to za spory bigd,
niedopuszczalny, zwlaszcza gdy rozglosnia deklaruje che¢ pozyskania nowych stuchaczy
miodego pokolenia. Wskazéwki od oséb dorastajgcych w realiach eksplozji mediéw

spotecznosciowych, powinny by¢ uwzgledniane w strategii promocji nowych rozgtosni.

Ponadto, w wypowiedziach pojawity sie glosy, ze branze medialng w Polsce od wielu lat
cechujg niezdrowe warunki pracy: niekorzystne dla pracownika warunki formalne
zatrudnienia (np. umowy cywilnoprawne, tzw. $mieciéwki, szczegdlnie proponowane
osobom dzielgcym czas pomiedzy prace i edukacje), wyzysk pracownikéw wynikajgcy
z oferowania niekorzystnych warunkéw finansowych, a takie wymuszanie realizacji
dodatkowych obowigzkéw w czasie ponadwymiarowym. Taka presja i stres powodujq
szybkie wypalenie zawodowe wsréd radiowcéw. Utrwalone nieprawidlowosci sqg milczgco
przyjmowane, niejako z przyzwyczajenia, przez starsze pokolenie dziennikarzy, mimo
przejscia z mediéw tradycyjnych do internetowych. Mlodzi dziennikarze/rki, wchodzgcy
na ten rynek pracy, starajg sie przeciwdziala¢ tym nieprawidlowosciom, wymagaijgc
wysokiej kultury pracy oraz poszanowania ichprawpracowniczych i godnosci. Na
pierwszym miejscu,  jaoko  kluczowe, stawiajg swoje zdrowie fizyczne i dobrostan
psychiczny. Zagadnienie zréznicowanego podejsciu do warunkéw pracy w zaleznosci od

wieku wymaga pogtebionego badania.
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Radio z misja lecz bez misji

Dziennikarze, ktérzy przed przejsciem do rozglosni internetowych byli zwigzani
z Polskim Radiem, wspominali, ze misja publicznej rozgloséni byta jednq z nadrzednych
wartosci, ktérqg zdefiniowano w ustawie [38]. Tworzenie tego medium bylo oparte
o ustanowione prawem zasady, ktére dookreslaty charakter dzialan radiowcéw
w przestrzeni radia. Kiedy pojawily sie te dwie niezalezne rozglosnie ich misja powstata
w sposéb nieuregulowany zadnym zewnetrznym dokumentem. Wspélczesne radio
funkcjonuje w turbulentnej rzeczywistosci medialnej, dlatego zmienia sie i definiuje
w zaleznosci od potrzeb podmiotéw budujgcych spotecznosé¢ radiowqg. Dziennikarze nie
starajq sie wyodrebni¢ jednej idei przyswiecajgcej catlemu procesowi rozwoju stacji.
Prymarnym celem jest rzetelne tworzenie rozglosni wysokiej jakosci. To jest cel tgczqgcy

radiowcéw ponad pokoleniami.
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Przeobrazenie misji w naszym pojeciu zdjeto nam ogromny ciezar z ramion, bo to
od nas zalezy, co bedzie tq misjg, a co nig nie bedzie. Warsztat i profesjonalizm
zaczerpnelismy z mediéw publicznych, nigdy sie tego nie wyprzemy i bedziemy
o to dba¢é. Chcemy by¢ czesicig tego nowego s$wiata mediéw internetowych,
i przekazu internetowego w ogdle, z zachowaniem wszystkich najlepszych
pozostatosci z Tréjki, jednoczesnie troche odcinajgc te pepowine od radia
publicznego (..). Nasze radio tworzymy z doswiadczeniem i etykg, ktérq mamy
stamtqd, ale budujemy swojg wlasng rozglosnie, otwartq na stuchaczy. To, co

bylo, zostawiamy za sobq.

,, Aleksandra Budko s

Milodzi dziennikarze/rki, swojg aktywnoscig stale dbajg o utrzymanie wysokiego
poziomu rozglosni. Oprécz autorskich audycji, uzupetniajgq codzienng raméwke
programami tworzonymi w ramach wspdtpracy wewngtrzpokoleniowej
i miedzypokoleniowej. Udzielajg sie takie w audycjach porannych i popotudniowych,
prowadzgc lub przygotowujgc towarzyszgce im serwisy informacyjne. Czesto stajq sie
inicjatorami-lub wspétpracownikami doswiadczonych radiowcéw w organizacji
i koordynacji wydarzen specjalnych (wykraczajgcych poza regularng dzialalnos¢
rozglosni). Uczestniczg w festiwalach reprezentujgc swoje radio, pelnig role

konferansjeréw oraz realizujg wywiady z artystami.

38. Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz.U.2022.1722 z dn. 17 sierpnia 2922 r.).
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Takie wspétdziatania utrzymujg dynamike na antenie i budujg przestrzen wzajemnej
wymiany wiedzy, energii i wizji przysziosci radia. Nalezy tu wspomnie¢ o réwnie
waznych, cho¢ poza dziennikarskich funkcjach, jakie mtodzi ludzie pelnig w rozgtosni.
Podejmujg prace w dzialach marketingu, zostajg realizatorami bgdz wydawcami,

osobami czesto wspomagajgcymi dziennikarzy o dtugim stazu radiowym.

Ponizsza tabela przedstawia aktywnosci miodych dziennikarzy/rek w badanych

rozgtosniach, ktére zostaly zrealizowane w latach 2021-2023. Jest to wybér wazniejszych

aktywnosci. Lista ta potwierdza, w jak wiele przedsiewzie¢ sg zaangazowani.

Wymienione audycje i wydarzenia tworzone byly w modelu wspétpracy

wewngtrzpokoleniowym i miedzypokoleniowym praktykowanym w obu rozgtosniach.

Radio Nowy Swiat

Radio 357

Organizowanie koncertéw z Akademiq

Teatralng

Prowadzenie Sceny 357 na Festiwalu Meskie

Granie

Opracowanie tresci i prowadzenie

serwiséw informacyjnych

Opracowanie tresci i prowadzenie

serwiséw informacyjnych

Wspéttworzenie audycji Gra o Ton (duet
Wojciech Mann + mlody dziennikarz/rka)

Tworzenie reportazy

Organizowanie i prowadzenie Silent

Disco na festiwalu Next Fest

Wspédtorganizowanie festiwalu

Inside Seaside

Reprezentowanie radia na festiwalu
Next Fest

Reprezentowanie radia na festiwalu
Next Fest

Reprezentowanie radia na Wodecki Twist

Festiwal

Wspétorganizowanie wydarzen specjalnych
PL?21, Top Radia 357

Prowadzenie wybranych audycji np. programu

porannego, audycji ,Szczyt wszystkiego”

Prowadzenie wybranych audycji np. programu

porannego, audycji ,Taka Sytuacja”

Produkcja i udziat w spektaklu
.NieDochodzenie” tworzonym we wspétpracy
z Och-Teatrem

Udziat w audycjach
wyjazdowych

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie danych pozyskanych z Radia Nowy Swiat i Radia 357
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Medium bez przysztoscis

W trakcie naszych badan spotykalysmy sie ze stale powracajgcg wgtpliwoscig o sens
tego projektu. Zrédlem obaw jest opinia o braku przysziosci radia, ktére w poréwnaniu

z nowymi mediami jawi sie jako przestarzate i malo innowacyjne jak na te czasy.

Od dawna wieszczono kres popularnosci tego medium
i radio - to radio, ktére znamy - faktycznie zanika, ale
z drugiej strony - odradza sie w catkiem nowej formie,

pozostajgc waznym medium dla wielu grup spotecznych [39]

Rozwdj formy radia internetowego moze burzyé przeswiadczenie, ze funkcjonowanie
medium radiowego dobiega konca. Jednak naturalnie nasuwa sie pytanie, czy
tworzona w tym raporcie opowies¢ o narodzinach nowych rozglosni, nie
zdezaktualizuje sie w diuzszej perspektywie. Jako badaczki, zastanawialysmy sie, jak
miodzi dziennikarze/rki widzqg przyszloé¢ polskiego radia niezaleinego, radia
internetowego, ale tez radia ogétem? Czy i jak, wedtug nich, to medium powinno by¢
tworzone i przeksztalcane, aby bylo na tyle atrakcyjne, zeby trafiaé¢ do nastepnych

pokolen.

Wizja przyszlosci radia, jaka wyklarowata sie w trakcie naszych badan, nie jest
optymistyczna. Radiowcy/czynie przewidujg tez trudnosé¢ w pozyskiwaniu przez stacje
odbiorcéw z kolejnych (a mlodszych od nich) pokolen. Obecnie stuchacze Radia 357
i Radia Nowy Swiat, to w wigkszoséci osoby powyzej 35 roku zycia i wierni fani Tréjki,
ktérzy podqzyli za cenionymi przez siebie glosami do nowych rozgtosni internetowych.
Dzis, argument, ze jesli medium radiowe nie zdobedzie najmlodszych stuchaczy
i pracownikéw np. z generacji Z (i kolejnych), to jego przetrwanie na rynku medialnym
zostanie ograniczone, wydaje sie oczywisty. Przysztos¢ radia jest niepewna. Nasi
rozméwcy podkreslali, ze jezeli radio chce przetrwaé, to musi przejs¢ swoistg
mediamorfoze, czyli przeformulowa¢ siebie na nowo. Dziennikarze wskazali kluczowe

szanse i zagrozenia, z ktérymi zmierzy¢ musi sie dzisiejsze radio.

39. lwanicka, A. (2012). Neoradio - koniec radia jakie znamy?
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Szanse i zagrozenia

Dyrektorka zarzgdzajgca Radiem Newonce, inspirowana wlasng wizjg wspélczesnego
radia, sama wyznaczyta kierunek, w ktérym rozgtosnia teraz zmierza. Ta stacja ma by¢
budowana przez miodych twércéw i stuchana przez nowe generacje odbiorcéw.
Marta Malinowska podczas wywiadu ocenita, ze szanse na skupienie wokét radia ludzi
z najmiodszych pokolen sg malo prawdopodobne. Mozliwe, ze radio tworzqc ciekawqg
narracje, wlasciwg dla mediéw uzywanych przez bardzo miode osoby, niejako chowajgc
sie za takq formgq i trescig, pozyska nowych odbiorcéw. Takie dobrze zakamuflowane
medium radiowe moze by¢ pewnym rozwigzaniem problemu zmniejszajgcego sie grona
stuchaczy. Dziennikarz z Radia 357 powiedzial, ze dla niego Radio Newonce méwi juz
zupetnie innym jezykiem, wyszukuje i eksploatuje nowe tematy lepiej dopasowane do
miodego odbiorcy. W jego opinii, dluzsze funkcjonowanie Radia 357 i Radia Nowy
Swiat, wymusza czerpanie z polgczen nowych mediéw z medium tradycyjnym i tu
inspiracjg moze by¢ Radio Newonce, juz dzis tak sprofilowane. Z rozméw
wywnioskowalysmy, ze stuchalnos¢ audycji Radia Newonce jeszcze nie jest wysokaq,
pomimo duzych zasiegéwsw-mediach.spotecznosciowych. Mlodzi odbiorcy nie stuchajg
audycji na zywo, korzystajg z rozszerzonej oferty rozgtosni - stuchajgc przede wszystkim
podcastéw. Znajg takg aktywnosé radia i sledzg jg w mediach spotecznosciowych, dla
nich jest do dziatalnos¢ nadrzedna. Pytanie, czy nie jedyna i czy te osoby sq w ogéle

$wiadome, ze“jest to nadajgca na zywo internetowa rozgtosnia radiowa?

Wizja radia przyszlosci, ukazuje radio wieloptaszczyznowe, bedqgce syntezq réinych
aktywnosci, takie tych poza antenowych, a wplywajgcych na budowanie wokét
spotecznosci. Radiowym marzeniem, wielu z naszych rozméwcéw, jest utrzymywanie idei
i roli radia, jako przestrzeni spotkan z drugim czlowiekiem oraz miejsca tworzgcego

kulture. Relacje radiowcéw/czyn z Radia Nowy Swiat i Radia 357, ktére od poczgtku

budujg ze stuchaczami, artystami, zapraszanymi gosémi sq krokiem ku jego realizacji.

Popularne jest twierdzenie, ze alternatywq dla radia sq platformy streamingowe. Radio 2y
(6%

o

% )

o

o

o

<O

wykracza poza algorytm dostosowujgcy tresci do gustu zdefiniowanego na podstawie
przesztych powtarzalnych wyboréw uzytkownikéw. W radiu obecnos¢ dziennikarza, ktéry
sam wybiera muzyke i tworzy wokét niej dyskusje, jest wartoscig, z ktérej nie zrezygnuijg
wymagajqgcy odbiorcy. Dziennikarze majq nadzieje, ze pomimo znaczqcej roli medidéw
spotecznosciowych jako przestrzeni opiniotwérczych, ludzie bedq potrzebowaé¢ srodkéw
przekazu, ktére dostarczg im wiarygodnych informacji przekazanych w wysokiej jakosci
formie. Badane radia, pomimo ich, w zatozeniu, apolitycznego profilu, nie sq obojetne
wobec tego, co dzieje sie w Polsce i na s$wiecie. Kladgc nacisk na jakos¢ audyciji,

zapraszajq do nich ekspertéw specjalizujgcych sie w danej dziedzinie.
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Dzisiejsze radio internetowe to nie tylko audycje na zywo i nagrane podcasty. Radio
stalo sie widzialne. Dziennikarze/rki wskazywali radio audiowizualne jako kolejng
szanse na mozliwe utrzymanie popularnosci radia. W swoich wypowiedziach
charakteryzowali je jako medium, ktére pomimo szybkiego wkroczenia w przestrzen
wizualng, nadal umozliwia niebycie na wizji i zachowanie prywatnosci. Radiowcy majg
mozliwo$¢ decyzji, czy chcq dzieli¢ sie swoim wizerunkiem. Taka opcja pozostawiana
jest réwniez odbiorcom, ktérzy preferujg dzwiek, jako wartos¢ radia. W opinii Agnieszki
Iwanickiej[40]:

To whasnie dzieki nowym technologiom
zyskuje ono [radio - przyp. aut] nowe,
.noéne” oblicze i wykorzystuje fakt, ze

odbiorcy mediéw, zmeczeni agresjq
i nachalnoscig otaczajgcej ich
ikonosfery, szukajg czego$ w zamian.
Radio stara sie dzi§ zagospodarowac
powstatg nisze na intymne medium
i wchodzi w ere nowych mediéw

preznym krokiem

40. lwanicka, A. (2012) Op. cit.
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Kontynuujgc rozwazania nad przyszlosciq radia, nie powinno ono zmienia¢ sie jedynie
interwencyjnie, jako reakcja na opisane wydarzenia z 2020 roku. Radio musi stale
dostosowywaé swojq koncepcje do dynamiki wspdtczesnego $wiata. Sytuacja wymuszonej

.- koniecznosci przejscia z nadawania na falach FM do internetu, potwierdzita zdolnos¢

(S

S spotecznosci radiowej do szybkiego adaptowania sie do nowej rzeczywistosci. Zmiana
byla radykalna i towarzyszyly jej obawy, jak zostanie przyjeta przez odbiorcéw.
Pokolenie Z nie postrzega rozgtosni internetowych w kategorii nowych mediéw, jest .to
po prostu integralna czesé¢ ich zycia, tak silnie polgczona z codziennosciq, ze niemal
niewidoczna” [41]. Dla nich przeksztatcenia, ktére dzis przechodzi radio w Polsce mogg
wydawaé sie powolne. Pokazuje to, ze naleiy otwiera¢ sie na zmiany i nie ba¢
zwigzanego z nimi ryzyka. W opinii Marty Malinowskiej ,wrecz absurdalne jest myslenie,
ze mlodsze pokolenie mogloby nie podota¢. Kto lepiej stworzy tresci dla miodych oséb
niz miode osoby? Nikt". Najbardziej rozwojowe, by¢ moze rewolucyjne, ale na pewno
przysztosciowe; “jest ‘dopuszczenie:~miodych  ludzi, by tworzyli radio. spdéjne z ich
postrzeganiem rzeczywistosci. Zeby to osiggngé, muszq oni uczyé sie nie tylko
prowadzenia audycji, ale tez programowania catej radiostacji, zarzgdzania nig, tak aby
w przysztosci naturalnie przejeli wszystkie funkcje niezbedne do przedtuzenia trwatosci
tego medium. Medium, za ktére dzi$ jeszcze, w duzej mierze, odpowiadajg pracownicy

z dtugoletnim stazem radiowym w powoli odchodzgcym formacie.

Radiowcy/czynie ze $rodowisk akademickich, obserwujgcy osoby wigigce swojq
przyszloé¢ zawodowqg z rynkiem medialnym, podkreslili nieche¢ tej grupy do
podejmowania pracy w rozgtosniach radiowych. Podczas jednego z naszych wywiadéw.
ustyszalysmy, ze jezeli kto$ z nielicznych studentéw w ogéle rozwaza wybér radia, to pod
uwage bierze rozgtosnie niezalezne, ktére nie ograniczg autorskiego sposobu tworzenia
audycji. Nalezy sie zatem zastanowi¢, jak zmieni¢ postrzeganie radia przez studentéw?
Co zrobi¢, by byto ono dla nich atrakcyjnym miejscem pracy? Nasi rozmdéwcy poruszyli
tez wgtek akademickiego ksztalcenia pracownikéw mediéw. Skutecznym rozwigzaniem
mogloby okaza¢ sie przeksztatcenie profilu studiéw dziennikarskich w Polsce
z teoretycznego w praktyczny. W ich opinii, te z dzisiejszej oferty nie pomagajq
w nabywaniu umiejetnoséci potrzebnych do pracy w mediach. Wedlug jednej
z dziennikarek, kierunek ten moéglby byé wartosciowym przygotowaniem do pracy
w radiu, gdyby byt prowadzony przez praktykéw metodami warsztatowymi, wzbogacony
o zajecia m.in. z emisji glosu, dykcji i tworzenia wlasnych audycji od podstaw. W tych
rozmowach powrécita kwestia niezwykle wazna dzis dla mtodych ludzi, czyli koniecznos¢

zapewnienia godnych i zdrowych warunkéw pracy w branzy medialnej.

41. Filiciak, M. (2010). Mlodzi, media i kultura, Dwutygodnik, portal kulturalny.

izk



Wyzwaniem staly sie pytania opracowane na podstawie szans
i zagrozen wymienionych przez naszych rozméwcéw. Pozostaly one
bez jednoznacznych odpowiedzi. Sg zatem zaproszeniem do
podtrzymania rozpoczetej dyskusji, poszukiwania i kontynuowania

badan opartych o obserwacje rynku medialnego.

Czy istniejgce juz na rynku rozgtosnie radiowe powinny

dostosowywaé sie do nowych pokolen odbiorcéw?

Czy mozliwe i potrzebne jest stworzenie takiego
medium, ktére swoim przekazem i tresciami trafitoby

do kazdej grupy spotecznej?

Czy uwzgledniajgc rézinorodnosé¢ potrzeb, nowe
rozglosnie radiowe powinny mie¢ swéj profil,

dopasowany pod konkretng grupe odbiorcéw?

Czy uzasadnione bedzie zmienianie formy Radia
Nowy Swiat i Radia 357, tak by bylo stuchane przez
przysztego mlodego odbiorce (inspirujgc sie Radiem

Newonce)?
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Jakbym miat co$ zasugerowa¢ osobom, ktére chcialyby
trafi¢ do radia, fo na pewno polecilbym sprébowac swoich
sit w stacji uniwersyteckiej Przejé¢ przez réine etapy pracy
radiowca, popelni¢ bledy, nauczy¢ sie podstaw i odnalez¢
to, czym konkretie chcg sie zajmowaé Takie stacje to

$wietne miejsca, w ktdrych moina sprawdzié sie we
wszystkim - w programie autorskim, pasmie, montczu
dzwieku, realizacji, redakeji wiadomosci i przede wszystkim
antenie na zywo. Bez wzgledu na fo, jokie ukoriczysz
studio, kiedy masz na konce jokies dziennikarskie
aktywnosci i do$wiadczenie, na pewno spojrzg na Ciebie
bardziej przychylnie, niz na absolwenta dziennikarstwa,
kiéry nigdy nie byt w redakeji Tutaj praktyka jest

absolutnie kluczowa

Maciej Jankowski

02

Przede wszystkim, bardzo cenie sobie rady bardziej
doswiadczonych. Czesto pisze do mnie Agnieszka
Licka-Bamett po jokim§ programie, ze np.
Jo zdanie mi sie nie podobalo, mogles lepiej je
powiedzied" i ja tego zupelnie nie odbieram jako
krytyke. To jest rada doswiadczonej kolezanki, bo jej
zalezy na tym, zebym byt lepszy, a co za tym idzie,
7eby antena i nasze miejsce pracy bylo lepsze.

Mikotaj Tyczynski

W tej pracy twoja postawa zalezy od tego, z jokiej

dziedziny jest sie dziennikarzem. Jesli pracuje sie wokdt
spraw politycznych, to na pewno waina jest
dociekliwos¢ Mysle, ze w tym zawodzie ogdlnie bardzo
istona jest taka idedlistyczna wizia $wiata, to, ze
dziennikarz bedzie dgzyt do pokazania jokie sq redlia

Barbara Gregorczyk

ok
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Na przestrzeni lat udato mi sie wyrobi¢ czujnos¢ antenowd, -

sq rzeczy, ktdre szybko przychodzqg mi do glowy, jest taka

akcjo- reakejo, jok cos sie wydarzy, fo ja potrafie to szybko

spuentowad, skomentowad

Mateusz Fusiarz

06

Trzeba slucha¢ duzo radia, aby posigs¢ wiedze
praktyczng potrzebng do zapowiadania i prowadzenia
audycji i umiejetnego komunikowania sie ze suchaczem

Antoni Grudniewski

W radiu potrzebujemy osobowosd, kogos, ko jak tylko
zaishnieje na antenie i zacznie co$ opowiadad, fo ludzie

bedq chcieli na nim skupi¢ uwage. To weale nie jest takie
oczywiste. Wainy jest charakter - mozesz by¢ wkurzajacy,
rozémieszajqcy, wzruszajgcy, ciekawie méwigey o $wiecie,

ale bgd? jokis

Marcin Lukawski
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wydaniu.

Anonimowo

Radiowiec musi posiada¢ refleks, aby szybko reagowac
w trudnych sytuacjach stresowych. Uwazam, ze osoby,
ktére pracujg w radiu muszg mie¢ duzq doze
wrazliwosci i empatii, bo méwimy o réinych trudnych

tematach

09

W pracy radiowca wazna jest pokora. Podpisujemy

siec pod swoimi programami i innymi dzictaniami
imieniem i nazwiskiem, ale najwazniejsze jest radio.
Zdaije sobie sprawe, ze nie kazdy ma to szczedcie, ze
moze w pehi identyfikowa¢ sie ze stacjg, w ktdrej
pracuje, ale jezeli tak jest, mysle, ze nalezy stawia¢

wlasnie na dobro radia.

Maciej Jankowski

Mysle, ze w tej pracy waine jest bycie sobg. Staramy sie
méwi¢ tak, jok komunikujemy sie w gronie swoich
znajomych. Oczywiscie z wiekszq starannosciq w sposobie
wypowiadania sie, ale trzeba by¢ sobg w najlepszym

08

Marcelina Stomian

10

Radiowiec musi posiada¢ wiedze ogdlng i orientowac
sie w biezqgcych wydarzeniach ze swiata. Wazne jest fez
poczucie humory, chociaz zartowanie, to jest jedna
z najtrudniejszych sztuk w radiu, bo nie widzi sie reakdji

ludzi Na wszelki wypadek na antenie zawsze
podkreslam, ze méwie co$ z przymruzeniem oka, aby

ktos nie wzigt tego zbyt na powaznie.

Marcelina Stomian



Zawsze staram sie by¢ przygotowany merytorycznie,
] ] ale na pewno nie robie juz tego z przeswiadczeniem,

e musze co$ udowadnia¢ Oczywiscie nie jest tak, ze

mozemy osigi¢ na laurach i zupehie sie nie
angazowad, ale na pewno nie ma juz takiej presji, ze
musi by¢ 200% normy. Trzeba pracowa¢ tak, aby
sie nie zameczaé bo wledy nie ma z tego
przyjemnosci.

Anonimowo

W sztuce radiowej wymagaijqee jest zachowanie

balansu w doborze tresci dla réznych odbiorcéw.
Pytanie, czy fo jest w ogdle moiliwe, zeby

jednoczesnie gra¢ dla oséb w wieku 50+ i 20+ ] 2
Staram sie to robi¢, jednak z réznym skutkiem.
Bardzo lubie robi¢ kontrasty, wybierac rzeczy, kidre sq

dynamiczne i wolniejsze, znane, nieznane, stare

i nowe.

Jan Janczy

Rozmawialem kiedys z osoba, ktéra od lat doradza
ludziom z branzy medialnej i powiedzicla mi, ze
Jbardzo dobrze, a wrecz wskazanym jest, aby mie¢
swoich mistrzéw, ale nie kopiowaé - wybierac to, co
najlepsze i pomysle¢, co moina da¢ od siebie, co jest
tym czyms unikalnym’

Anonimowo

Przenoszqc te kwestie na redlia szkolne, wydaje mi sig,
7e dzennikarz to jest taka osoba, ktéra zawsze
podnosi reke i pyta, czy po skoriczonym sprawdzianie

klasa moze wyjs¢ wezesniej To ta osoba, kidra chodzi
] 4 po dziennik do pokoju nauczycielskiego, ale tez ta,
ktdrej jest zawsze za wesolo w ostamniej fawce. Taka,
ktéra wymyka sie schematom, wchodzi i jest
widoczna

Krzysztof Tubilewicz
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Nie lubie, kiedy przychodzi do mnie artysta na zywo
do audycji i ogranicza nas wiedy wszystko: czas,
czerwona lampka, czyli czynniki generujgce stres.
Bardzo lubie natomiast zapraszaé artyste na
rozmowe nagrywang.  Spotykamy sie  chwile
wezeéniej, zeby wiedzial z kim bedzie rozmawiat
i zebym wyczulo, joka jest atmosfera, i w jokim
kierunku moze sie potoczy¢ rozmowa. To jest tak

banalne, ze wlasnie wystarczy zamieni¢ ze sobqg

wezesniej, poza nagraniem, kilka zdar - to bardzo 'I 6
pomaga.

Anonimowo

Mysle, ze osoba pracujgea radiowo powinna mie¢
swojq nisze, w ktdrej sie specjalizuje. Wiasciwie kazdy
dziennikarz  z mlodszego  pokolenia,  ktdrego
poznatam, pojawit sie i pozostat na duzej w radiu
przede wszystkim ze wzgledu na to, ze miat swojego
bakeyla.

Marta Malinowska

Zawsze jestem przygotowana. Jesli zdarzy sie, ze nie jestem, to Zle
prowadzi mi sie audycje. Nie wyobrazam sobie sytuaciji, w ktérej
gram joki§ utwér nie wystuchawszy go wczesniej Zawsze
przygotowuje sie do wywiadu - slucham plyty, singla lub tego,
o czym bedziemy rozmawia¢ Robie research o artyscie, czytam
i sucham innych wywiadéw, to wiasnie tym sie inspiruje. Waine
w tej pracy jest tez bycie zawsze gotowym do dziclania. Moze
zdarzy¢ sie toka sytuacjo, Ze dostane telefon o naglej
nieobecnosci mojego kolegi, ktéry miat poprowadzi¢ audycje, wiec
musze by¢ przygotowana, zeby go w niej zastgpi¢

Aleksandra Budka
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Najgorsze co mozesz zrobi¢, to tworzy¢ materiat czy wywiad
pod jokgs teze, kidra urodzia Ci sie w glowie i zmierza do
konkretnych wnioskéw. Jezeli nagle okazuje sie, ze bylo
zupelnie inaczej niz zakladales, o wiasnie ta historia ma
najwieksze znaczenie; to, do czego ona Cie faktycznie
prowadzi.  Kiedy zajmuje sie tworzeniem dhuzszych
reporterskich form, nieraz podczas rozmowy z kimé, pojawia
sie zaskakujgcy dla mnie plot twist. Zawsze staram sie go

zaprezentowad w materiale.

Krzysztof Tubilewicz

19
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Jako reportazystka mam takie poczucie, ze chciatabym
by¢ osobg, ktéra zmienia co$ na lepsze, nawet jesli
miatoby by¢ to myslenie jednej osoby na bardziej
przyjazne.

Justyna Godz

Trzeba czasem wyjs¢ z radia, zeby zlapaé¢ inng

perspektywe.

e\

Antoni Grudniewski
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ANEKS
KWESTIONARIUSZ ANKIETY

Jestesmy studentkami Uniwersytetu Jagiellonskiego. Projekt Dziatania miodego
pokolenia dziennikarzy i dziennikarek radiowych w polskich niepublicznych radiach
internetowych prowadzony jest w ramach programu mentoringowego Instytutu

Badan Organizacji Kultury (IBOKa), ktérego jestesmy czlonkiniami.

Nasze badania opartyémy o wywiady swobodne z dziennikarkami i dziennikarzami
radiowymi. Chcemy je uzupelni¢ rozszerzajgc metodologie o ankiety skierowane do

stuchaczy/ek radiéw internetowych.

Celem ankiety jest:

- zweryfikowanie, czy wraz z wlgczeniem na stale dziennikarzy/ek radiowych
miodego pokolenia* w program i zycie radiéw zmienit sie ich odbiorca,

- sprawdzenie, czy zaistniale zmiany sprawily, iz zaangazowani w odbiér radia
zostali mlodsi odbiorcy (18-25 lat),

- poznanie opinii stuchaczy na temat mlodego pokolenia radiowcéw/czyn,

- préba zdiagnozowania perspektywy stuchaczy/ek dotyczqcej przysztosci radia

niezaleznego.

* Termin miode pokolenie radiowcéw/czyri jest uzywane przez nas na potrzeby tych
badan i odnosi si¢ do oséb z krétszym stazem radiowym i/lub rozpoczynajgcych
swojq $ciezke dziennikarskq w badanych rozgtosniach i/lub urodzonych po roku
1990.

Ankieta sklada sie z 42 pytarn zamknietych wraz z otwartymi+ metryczka.

Szacowany czas wypetnienia ankiety to 25 minut.

Rok 2020, wraz ze zmianami w Programie Trzecim Polskiego Radia, byt dla
polskiego radia z jednej strony zamknigciem pewno etapu w jego historii, a z drugiej
rozpoczeciem nowej ery, ktéra przetamata dotychczasowe tendencje. Doprowadzito
to do powstania i rozwoju niepublicznych internetowych rozgtosni radiowych (Radio
357, Radio Nowy Swiat), a do glosu zostali dopuszczeni w wiekszym stopniu
dziennikarze i dziennikarki radiowe miodego pokolenia.

Mamy na celu zweryfikowanie, czy wraz z obecnosciq miodego pokolenia
dziennikarzy i dziennikarek w dziatanosci radiéw, zmienit sie profil odbiorcy tych
rozgtosni. Dla nas, jako twérczyhi projektu, niezwykle istotna jest perspektywa
miodego pokolenia. Przeprowadzenie badar pozwoli jg poznaé i sprawi, ze wkiad
miodych dziennikarzy i dziennikarek w rozwéj wspomnianych radiéw zostanie

podkreslony w srodowisku studenckim, naukowym i tym spoza $wiata nauki.

Wiecej o projekcie mozna przeczytaé tutaj:
https://www.ibok.org.pl/2022/11/mentoring-dziennikarze/

METRYCZKA
1.PLEC
[ Kobieta
[0 Meiczyzna
O Inne

D W0|Q nie odpowiada¢ na to pytanie

*pytanie otwarte

6. CZY MIESZKASZ NA
STALE W POLSCE?

O Tak

2. WIEK 1 Nie

0 <8

5. JAKI JEST TWO) ZAWOD?

O 1825
[ 36-45
O >55

O Wole nie odpowiada¢ na to pytanie

3. WIEK

[ Podstawowe
O Srednie

[0 Wyisze

O Inne..

4. JAKI JEST TWOJ STATUS
ZAWODOWY?

Uczen/ Uczennica
Student/ka pracujgc/a
Student/ka niepracujgc/a
Aktywna/a zawodowo
Osoba bezrobotna
Emeryt/ka

Oooooog

7. W JAKIM KRAJU MIESZKASZ?

*pytanie otwarte

8. W JAKIM WOJEWODZTWIE
MIESZKASZ?

O Mazowieckie

| Matopolskie

[ Podkarpackie

O Lubuskie

O Lubelskie

O Swigfokrzyskie

| S|qskie

[ Opolskie

[ Dolnoslgskie

[] tédzkie

(] Wielkopolskie

O Kujawsko-pomorskie

[0 Zachodnio-pomorskie

| Warminsko-mazurskie

| Podlaskie

[ Pomorskie

oooogano

oo

oo

ooono

oOoOoooooo

oono

OoOOoOoOooooogoon

9. JAKIE JEST TWOJE MIEJSCE ZAMIESZKANIA?.
wies

miasto ponizej 10 tys. mieszkancéw

miasto 10 - 50 tys. mieszkancéw

miasto 50 - 100 tys. mieszkancéw

miasto 100 - 500 tys. mieszkancéw

miasto powyzej 500 tys. mieszkancéw

SEKCJA 2
StUCHASZ RADIA?

10. CZY ZNANE SA Cl RADIA FUNKCJONUJACE TYLKO W
INTERNECIE? (TAKIE JAK: NEWONCE, RADIO NOWY SWIAT, RADIO
357, RADIO KAPITAL?)

Tak

Nie

1. CZY SLUCHASZ RADIA?
Tak
Nie

12. Z JAKICH INNYCH MEDIOW KORZYSTASZ?
Telewizja

Internet

Prasa

Inne

13. CZY TWOIM ZDANIEM RADIO WYROZNIA SIE JAKOS NA TLE
INNYCH MEDIOW? JESLI TAK - W JAKI SPOSOB? JESLI NIE -
DLACZEGO?

*pytanie otwarte

16. WJAKIM CELU SEUCHASZ RADIA?
*Mozliwosé wyboru wiecej niz jednej odpowiedzi
W celach informacyjnych

W celach edukacyjnych

W celach rozrywkowych

W celu poznania nowej muzyki

Dla ulubionych audycji

Dla ulubionych osobowosci radiowych

Jest to dla mnie medium towarzyszqgce (leci w tle)

Inne

17JAKI STACJI RADIOWYCH SEUCHASZ?

*Mozliwos¢ wyboru wigcej niz jednej odpowiedzi

Publiczne (np. Jedynka, Dwéjka, Tréjka)

Komercyjne (np. Radio Zet, RMF FM, Radio Zlote Przeboje, Radio Pogoda)
Niezalezne (np. Nowy $wiuf, Radio 357, Newonce, radia uniwersyteckie,
katolickie)

18. WYMIEN STACJE RADIOWE, KTORYCH SEUCHASZ

*Mozliwosé wyboru wiecej niz jednej odpowiedzi

Jedynka [0 Radio Nowy Swiat
Dwéjka [0 Radio 357

Tréjka O Newonce

Czwérka O Radio Kampus
Radio Zet O UJOT FM

RMF FM 0 Akademickie Radio LUZ
Meloradio O Radio Kapitat

Eska 0O RMF MAXX

Eska Rock Chillizet

Rock Radio O Antyradio

TOK FM O Radio Ztote Przeboje
Radio Pogoda O Radio Maryja

BN |

(o>}



19. CZY SEUCHASZ PONIZSZYCH RADIOW
INTERNETOWYCH?

Radio Nowy Swiat

Radio 357

Stucham tych dwéch radiéw

Nie stucham zadnego z powyzszych

20. JAK CZESTO SEUCHASZ PONIZSZYCH RADIOW?
Radio Nowy Swiat

Codziennie

Kilka razy w tygodniu

Raz w tygodniu

Kilka razy w miesigcu

Raz w miesigcu

oooooo

Rzadziej

Radio 357
Codziennie

Kilka razy w tygodniu
Raz w tygodniu

Kilka razy w miesigcu

Raz w miesigcu

ooooog

Rzadziej

21. SKAD DOWIEDZIALES SIE O TYCH STACJACH RADIOWYCH?

*pytanie otwarte

22. JAKI JEST TWOJ STOSUNEK DO PROGRAMU TRZECIEGO
POLSKIEGO RADIA?

Aktywnie stucham tej stacji

Sporadycznie stucham tej stacji

Kiedys$ stuchalem/am tej stacji, ale przestatem/am

ooono

Nigdy nie stuchatlem/am

93. CZY JESTES ZAZNAJOMIONY/A Z WYDARZENIAMI, KTORE
MIALY MIEJSCE W PROGRAMIE TRZECIM POLSKIEGO RADIA |
DOPROWADZILY DO POWSTANIA RADIA NOWY SWIAT | RADIA
3577

Tak

Nie

oo

24. CZY TE WYDARZENIA SPRAWILY, ZE STALES SILE
ODBIORCA/ODBIORCZYNIA RADIA NOWY SWIAT LUB RADIA 357?
Tak

Nie

Tak i przestatem/tam stucha¢ Tréjki

Tak, ale nadal stucham Trejki

ooooo

Nie, te wydarzenia nie mialy na to wplywu

25. DLACZEGO?

*pytanie otwarte

26. JAKIEGO TYPU AUDYCJE WYBIERASZ W RADIU NOWY SWIAT
| RADIU 3577
*Mozliwos¢ wyboru wigcej niz jednej odpowiedzi

[ Muzyczne

[ Reportazowe

O Polityczne

[ Kulturalne

[ Sportowe

[ Ekonomiczne

97. CZY JESTES PATRONEM/PATRONKA JAKIEGOS RADIA
INTERNETOWEGO?

Tak, Radia Nowy Swiat

Tak, Radia 357

Tak, Radia Nowy Swiat i Radia 357

Nie

oooo

28, DLACZEGO ZDECYDOWALES/AS SIE ZOSTAC
PATRONEM/PATRONKA?

*Mozliwosé wyboru wigcej niz jednej odpowiedzi

Ze wzgledu na podcasty dostgpne tylko dla patronéw

Ze wzgledu na mozliwos¢ udziatu w glosowaniu na listy piosenek
Ze wzgledu na dostep do wiekszej ilosci materiatéw zwigzanych z

funkcjonowaniem radia

O Ooo

Inne

29. W JAKI SPOSOB UCZESTNICZYSZ W DZIAEANIACH RADIA NOWY
SWIAT/RADIA 357?

[J Komentuje posty na social mediach Radiéw

O Wysylam maile do dziennikarzy i dziennikarek

[ Dzwoni¢ podczas audyciji

O Kontaktuje sig z dziennikarzami i dziennikarkami poprzez ich social media

O Uczestnicze w glosowaniu na liste piosenek

O Uczestnicze w dodatkowych wydarzeniach organizowanych przez Radia

O Jedynie stucham
[ Inne

SEKCJA 3
MEODE POKOLENIE DZIENNIKARZY
| DZIENNIKAREK RADIOWYCH

30. CZY PRZYWIAZUJESZ WAGE DO POSTACI
REDAKTORA/REDAKTORKI PROWADZACEGO/E) AUDYCJE?
O Tak
[ Nie
O Inne
31. DLACZEGO?

*pytanie otwarte

32.CZY MASZ SWOICH ULUBIONYCH REDAKTOROW |
REDAKTORKI W RADIU NOWY SWIAT | RADIU 357?
Tak

Nie

Inne

oono

33JAKICH? WYMIEN NAZWISKA REDAKTOROW/EK.

*pytanie otwarte

34. JAKIE SA CECHY DOBREGO RADIOWCA/RADIOWCZYNI?
Skromnos¢

Spontanicznosé

Poczucie humoru

Merytorycznosé

Pewnos¢ siebie

Obiektywizm

Pokora

Umiejetnosé reagowania na sytuacje

Posiadanie wiedzy ogélnej

Posiadanie specyficznej wiedzy na dany temat (specjalizacja)
Charyzma

Kreatywnosé¢

000 ooooooooog

Posiadanie “radiowego glosu”

35.CZY WIEK PROWADZACEGO/EJ AUDYCJE WPLYWA NA TWO) POZIOM ZAUF

DO TRESCI PREZENTOWANYCH W AUDYCJACH?
Tak
Nie

Nie wiem

oono

36. DLACZEGO?

*pytanie otwarte

37.CZY ZAUWAZYLES OBECNOSC MEODYCH
DZIENNIKARZY/DZIENNIKAREK W PONIZSZYCH RADIACH?
*Mozliwosé¢ wyboru wigcej niz jednej odpowiedzi

Tak, w Radiu Nowy Swiat

Tak, w Radiu 357

Tak, w Radiu Nowy Swiat i Radiu 357

Nie

ooono

38. CZY SLUCHASZ AUTORSKICH AUDYCJI PROWADZONYCH PRZEZ
MEODE DZIENNIKARKI/DZIENNIKARZY W RADIU NOWY SWIAT
I/LUB RADIU 357?

[ Tak

O Nie

39 JAKICH? WYMIEN TYTULY TYCH AUDYCJL.

*pytanie otwarte
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40. CZY DOSTRZEGASZ JAKIES ROZNICE W PROWADZENIU
AUDYCJI PRZEZ DZIENNIKARZY | DZIENNIKARKI MEODSZEGO
POKOLENIA A STARSZEGO POKOLENIA?

*Pytanie dotyczy wylgcznie Radia Nowy Swiat i/lub Radia 357?

O Tak
O Nie
O Nie wiem

41JAKIE?

*pytanie otwarte

42. CZY SLEDZISZ PROFILE MELODYCH
DZIENNIKARZY/DZIENNIKAREK RADIOWYCH W SOCIAL
MEDIACH?
*Pytanie dotyczy wylgcznie Radia Nowy Swiat i/lub Radia 357?
O Tak
O Nie

43. DLACZEGO?

*

pytanie otwarte.

44.CZY OBECNOSC M:ODYCH DZIENNIKARZY | DZIENNIKAREK
(W RADIU 357 | RADIU NOWY SWIAT) MA DLA CIEBIE
ZNACZENIE?

O Tak

[ Nie

[ Nie wiem

45.Dlaczego?

*pytanie otwarte

46. CO WEDLUG CIEBIE MEODZI DZIENNIKARZE | DZIENNIKARKI
WNOSZA DO FUNKCJONOWANIA RADIA 357 | RADIA NOWY
SWIAT?

*pytanie otwarte

47.CZY WYOBRAZASZ SOBIE RADIO 357 | RADIO NOWY SWIAT
BEZ MELODYCH DZIENNIKARZY | DZIENNIKAREK?

Tak

Nie

Nie ma to dla mnie znaczenia

ooo

48.DLACZEGO?

*pytanie otwarte

SEKCJA 4
PRZYSZtOSC POLSKIEGO INTERNETOWEGO
RADIA NIEZALEZNEGO

49. CZY UWAZASZ, ZE COS WYROZNIA INTERNETOWE
NIEPUBLICZNE RADIA WSROD INNYCH TYPOW RADIOW?
JESLI TAK, TO CO JEST ICH SItA?

*pytanie otwarte

50. JAK WEDEUG CIEBIE POLSKIE NIEZALEZNE RADIO
INTERNETOWE BEDZIE WYGLADAC W PRZYSZtOSCI?

*pytanie otwarte

51. CZY WEDEUG CIEBIE NAJMEODSZE POKOLENIA SLUCHAJA
RADIA NOWY SWIAT | RADIA 357? (URODZENI PO 1995)

Tak

Nie

Nie wiem

Inne
52. DLACZEGO?

53. JAKIE DZIAEANIA MOGLYBY PODJAC RADIA INTERNETOWE,
ABY ZACHECIC NAJMEODSZYCH ODBIORCOW DO
KORZYSTANIA Z TEGO MEDIUM?

*pytanie otwarte

29. W JAKI SPOSOB UCZESTNICZYSZ W DZIAELANIACH RADIA NOWY
SWIAT/RADIA 357?

[J Komentuje posty na social mediach Radiéw

[ Wysylam maile do dziennikarzy i dziennikarek

[ Dzwoni¢ podczas audyciji

O Kontaktuje sig z dziennikarzami i dziennikarkami poprzez ich social media

O Uczestnicze w glosowaniu na liste piosenek

O Uczestnicze w dodatkowych wydarzeniach organizowanych przez Radia

O Jedynie stucham
[ Inne

SEKCJA 3
MEODE POKOLENIE DZIENNIKARZY
| DZIENNIKAREK RADIOWYCH

30. CZY PRZYWIAZUJESZ WAGE DO POSTACI
REDAKTORA/REDAKTORKI PROWADZACEGO/E) AUDYCJE?
O Tak
[ Nie
O Inne
31. DLACZEGO?

*pytanie otwarte

32.CZY MASZ SWOICH ULUBIONYCH REDAKTOROW |
REDAKTORKI W RADIU NOWY SWIAT | RADIU 357?

O Tak

Nie

Inne

od

33JAKICH? WYMIEN NAZWISKA REDAKTOROW/EK.

*pytanie otwarte

34. JAKIE SA CECHY DOBREGO RADIOWCA/RADIOWCZYNI?
Skromnos¢

Spontanicznosé

Poczucie humoru

Merytorycznosé

Pewnos¢ siebie

Obiektywizm

Pokora

Umiejetnosé reagowania na sytuacje

Posiadanie wiedzy ogélnej

Posiadanie specyficznej wiedzy na dany temat (specjalizacja)
Charyzma

Kreatywnosé¢

000 ooooooooog

Posiadanie “radiowego glosu”

35.CZY WIEK PROWADZACEGO/E) AUDYCJE WPLYWA NA TWO) POZIOM

ZAUFANIA DO TRESCI PREZENTOWANYCH W AUDYCJACH?
DTG'I(

e

DNie wiem

36. DLACZEGO?

*pytanie otwarte

37.CZY ZAUWAZYLES OBECNOSC MEODYCH
DZIENNIKARZY/DZIENNIKAREK W PONIZSZYCH RADIACH?
*Mozliwosé wyboru wiecej niz jednej odpowiedzi

[ Tak, w Radiu Nowy Swiat

[ Tak, w Radiu 357

[0 Tak, w Radiu Nowy Swiat i Radiu 357

[0 Nie

38. CZY SLUCHASZ AUTORSKICH AUDYCJI PROWADZONYCH PRZEZ
MEODE DZIENNIKARKI/DZIENNIKARZY W RADIU NOWY SWIAT
I/LUB RADIU 357?

[ Tak

O Nie

39 JAKICH? WYMIEN TYTULY TYCH AUDYCJL.

*pytanie otwarte
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